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El economista de la universidad
Santo Tomas fue nombrado
como el nuevo director de la

Aerocivil. Debera continuar con
la reactivacion del sector.

L~
Jair Orlando Fajardo,
nuevo director de la Aerondutica Civil.

Anato estima que para la
temporada de mitad de ano
transitaran por los aeropuertos
del pais aproximadamente 5,2
millones de pasajeros.

L
Paula Cortés,
presidenta de Anato.

YaEstoyOnline.co, la iniciativa
de la Camara Colombiana de
Comercio Electronico para
fortalecer capacidades digitales
de las pymes, cumplié un afo.

L~
Maria Fernanda Quifiones,
presidenta de la CCCE.

La Alcaldesa Mayor de Bogota
anuncio que el tercer pico de la
pandemia por la covid-19, que
venia desde abril pasado en la
capital del pais, “llego a su fin”.

L
Claudia Lépez,
alcaldesa mayor de Bogota.
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RETROSPECTIVA

Optimismo, con alertas

LA COMISION Economica para Amé-
rica Latinay el Caribe (Cepal) publico
sus perspectivas de crecimiento para
la region en 2021, asi como el impac-
to social y econémico de la pande-
mia. El reporte, si bien aumenta las
proyecciones para el PIB latinoameri-
canoa>5,2por ciento en este afio, tam-
bién envia alertas sobre el ritmo de la
recuperacion del subcontinente.

La Cepal llama la atencion sobre
las falencias estructurales que atenta-
rian contra el mantenimiento de una
senda mas dinamica y sostenible de
crecimiento, asi como la naturaleza
asimétrica de la reactivacion. En sin-
tonia con centros, analistas y obser-
vadores, la Cepal aumento las estima-

ciones para Colombia a 5,4 por cien-
to este afio y 3,8 por ciento en 2022.

No obstante, al igual que el resto
de América Latina, Colombia esta ex-
perimentando un rebote de la activi-
dadtras el desplome perosinlanece-
saria atraccion de inversion y la ur-
gente creacion de empleo. De hecho,
lasenda de lareactivaciéon en Colom-
bia, que se esta retomando tras el fin
de las protestas y los bloqueos ilega-
les, ya empez6 a dejar atras en mate-
rialaboral a mujeres y jévenes.

No se trata de negar las razones
para el optimismo frente al creci-
miento, sino de reconocer la grave-
dad de las alertas sociales, fiscales y
de productividad. La Cepal reco-

mienda, por ejemplo, mantener las
politicas de gasto social via transfe-
rencias monetarias, asi como el desa-
rrollo de reformas tributarias. La ne-
cesidad de equilibrar la urgencia de
los recursos de ayudas con la de lo-
grar la sostenibilidad de las finanzas
publicas se refleja en Colombia en el
disefio de la proxima tributaria 2.0.

En resumen, las buenas noticias
sobre el PIB deben ponderarse con la
urgencia de atender los crecientes ni-
veles de pobreza que aquejan a Co-
lombiay alresto deregion. Larecupe-
racion de la economia colombiana, y
lo mismo aplica para los vecinos,
pasa por crecer con equidad y con
empleos.

A presentar el presupuesto

TeN GO DE AQUT
AL 22 De JuLO
PARA BAJARLO

POR CIENTO sera la cobertura de energia en Quindio,
seglin fue anunciado por el Ministerio de Minas y
Energia. Sera el primer departamento del territorio
nacional que contara con electricidad con un proyecto
aprobado por la Gobernacion para llevar corriente a
las Zonas no Interconectadas (ZNI).
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:? Presidncia
—_— L “Es importante hacer

reflexiones sin ambages
frente a temas como los
bloqueos. No empecemos

a atenuarlos. No los
Ilamemos ‘cortes de ruta’.

No tratemos de relativizar

lo que son en realidad”.

Ivan Duque Marquez
PRESIDENTE DE LA REPUBLICA

DESTACADOS

Continuda cayendo la
produccion de petréleo

En mayo, la extraccion de
crudo fue de 703.478 barriles
promedio dia (bpd), una
disminucion del 3,9% frente a
mayo de 2020 (732.120 bpd), y
del 5,6% en comparacién con el
volumen extraido de abril
pasado que fue de 745.488 bpd.

Alto potencial de oroy
cobre sin aprovechar

Alberto Calderén, nuevo CEO
mundial de AngloGold Ashantji,
afirmo que antes de expandir la
operacion en Colombia,

la prioridad seran los proyectos
Gramalote y Quebradona. Y
sefialé que hay alto potencial
en oro y cobre “sin aprovechar”.

Puentes de junio con
solo 40% de viajeros

Tras un 2020 con poco
dinamismo por la pandemia,
2,04 millones de pasajeros se
transportaron por las
terminales terrestres del pais en
la temporada alta. Hace dos
afos fueron 5,2 millones.

Las vacunas subirian
3,2 puntos en el PIB

Seguin un analisis de
Corficolombiana, el aporte del
plan de inmunizacion en la
economia seria de 5,9 pps para
el tercer trimestre y de 2,5 pps
para el cuarto. Nuevas cepas y
las restricciones serian algunos
de los riesgos.

Empresas medianas
aguantaron el choque

La reduccion de ingresos para
este tamafio de compafiias por
el impacto de la pandemia solo
fue de 4,1% vy las ganancias
bajaron un 25,3%, de acuerdo a
informe de Supersociedades
sobre las siguientes 9.000
firmas mas grandes del pais.
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El gasto de los hogares crece,
pero no se ve en estratos bajos

Segun el ultimo informe de la firma Raddar, durante el primer semestre del 2021 las

familias hicieron compras por $385 billones, superior en 6,83% frente al afio anterior.

SIBIEN el gasto de los hoga-
res en el primer semestre
del afio tom6 una buena di-
namica, las cifras muestran
como en ese periodo ese
buen ritmo no se refleja de
la misma manera en todas
las familias del pais.

Segtn el Gltimo informe
delafirma Raddar, durante
el primer semestre del 2021
se acumularon gastos por
$385 billones, superior en
6,83% frente al ano ante-
rior.

Entérminosreales, el cre-
cimiento semestral (4,47%)
esmucho mas positivoalre-
gistrado en el 2020 -en ple-
na pandemia- (2,02%%),
tanto asi que el crecimiento
semestral del 2021 es simi-
lar al registrado en el 2019
(4,72%).

“Se puede afirmar que el
gasto de los hogares desde
la medicion de Raddar, que
incluye bienes usados y ca-
nales informales, en el pri-
mer semestre de 2021 es su-
perior al del primer semes-
trede 2019 (6,6%), mostran-
do queyahayrecuperacion
eincluso crecimiento”, con-
cluye.

En junio las familias del
pais gastaron $65,3 billo-
nes, con un crecimiento del
11% frente al mismo mes del
afo pasado, que en térmi-
nos reales fue de 7,96%.

Deotrolado, en el segun-
do trimestre el gasto fue de
$189,6 billones, con un cre-
cimiento de 11% frente al
igual trimestre del afio pasa-
do, donde en términos rea-
les fue de 7,42%, siendo el
mejor desde el cuarto tri-
mestre del 2019.

Ensuinforme, Raddar lla-
malaatencion en quelame-
joria ala que hace mencién
serefiereal valor delgastoy
no a la cantidad de hogares
que hacen gasto, “teniendo
en cuenta que mas del 30%
deloshogaresnotienen nin-
gun gasto”.

Al respecto, una parte
del analisis indaga sobre los
hogares que compraron
menos cosas que el mes pa-
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Los hogares dan priorida

sado, segin niveles so-
cioeconomicos.

En general, en el caso del
49,75% de los hogares, se
pudieron comprar menos
cosas que el mes pasado.

La compra de las mismas
cosas frente al mes anterior
se presento para el 45,78%.

Y apenas un 4,47% dijo
que pudo comprar mas arti-
culos que el mes pasado.

Por estratos socioecono-
micos, el mas golpeado es
el nivel bajo, donde el
43,66% de los hogares dije-
ron que en junio compra-
ron menos cosas que el mes
pasado. Ese porcentaje me-
jora frente al 2020
(44,48%).

Y entre las familias que es-
tan en el nivel medio, el
36,41% experiment0 esa si-
tuacion, menos de las que
asi lo sefialaron en el 2020
(39,18%). Por su parte, en el
nivel socioeconémico alto
el 35,05% de los hogares re-
conocen que compraron
menos cosas, cuando en el
2020 eso le pas6 al 30,86%,
lo cual muestra también un
impacto.

Camilo Herrera, presi-

.
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Gasto de los hogares
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Hogares que compraron menos cosas que el
mes pasado segtin niveles socioeconémicos

En %)

Nivel Bajo

| Nivel Medio

Nivel Alto

Fuente: Raddar

d a los alimentos en la canasta de sus gastos habituales, segun el informe de Raddar. L TiEmPO

dente de la junta directiva
de Raddar, plantea que es
probable que en el caso de
la poblacién del nivel bajo
se puede estar afectando
por la inflacién y el alto la
devaluacion.

Herrera dice que, en ge-
neral, “el gasto crece pero
eso no quiere decir que los
hogares gasten mas. Hay
que separar que hay una
cantidad de personas que
aumentaron su gasto y
otras que no”. Y comenta
que el crecimiento se gene-
ra en los ingresos medios y
altos, con empleo y capaci-
dad de gasto.

Esto, explica, amplia las
brechas pero generado por
la falta de ingreso. Para
Raddar la poblacién de in-
gresosbajos ha crecido den-
tro de la cantidad de perso-
nas en el mercado y detras
de eso hay varios fenome-
nos.

Uno es el choque del afio
pasado generado por la pan-
demia. El otro, la presencia
de migrantes que impacta
losindicadoressociales. He-
rrera también explica que
en la situacion influye el rit-

. INTERES EN
. ALMACENAR

La incidencia del paro y
las movilizaciones se
refleja en los habitos de
consumo. Datos de
Tiendeo.com.co muestran
que desde el 28 de abril,
los consumidores han
incrementado en 46% sus
visitas a supermercados.
Explica que dicho
incremento se atribuye
principalmente a la
necesidad de almacenar
alimentos frente a una
situacion inestable.

“La coyuntura social y
economica de las ultimas
semanas ha provocado
también el desabaste-
cimiento y escasez de
algunos productos de
primera necesidad, lo que
ha impactado en el
incremento del precio de
los alimentos”, es otra de
las conclusiones.

mo lento en la creacion de
empleo del pais que se tra-
duce en menos ingresos.
Por ultimo, menciona la
inflacion. “Sibien ha permi-
tido que los hogares hayan
tenido mayor capacidad de
compra, la inflacién de ali-
mentos es muy volatil afec-
tando el nivel de gasto y ha-
bra qué ver que pasa para
los meses que vienen”.
Justamente, los alimen-
tos estan en el primer lugar
de gasto de los hogares
(28,83%). Luego aparecen
vivienda y transporte.

OTRAS SENALES

Por otro lado, otra mues-
tra del efecto que ha tenido
la pandemia en el consumo
de los hogares es que, se-
gin el Pulso social del
Dane, en mayo el 84,6% de
loshogares en condicion de
pobreza respondieron que
tienen menos posibilidades
de comprar articulos de pri-
mera necesidad como ali-
mentos, ropa o zapatos.
Eso contrasta con el 70,8%
de las familias que no estan
en esa situacion y que res-
pondieron lo mismo.

Por otrolado, otro termo-
metro que muestra la situa-
cion delos hogares es la En-
cuesta de opini6én al consu-
midor de Fedesarrollo que
en su ultimo reporte, de ju-
nio, sefiala que la confianza
de los niveles socieconémi-
cos bajos (-25%) es menor
que los medios (-21,2%) y
los altos (-8,4%).(2
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Los efectos en el cuidado no remunerado
IMPACTO DEL COVID EN EL TIEMPO DE MUJERES

Porcentaje de mujeres
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Al 80% de mujeres
con trabajo le subieron
las cargas domeésticas

Segun una encuesta de Fescol y el CiSoe en Bogota, las de estratos

bajos se vieron mas afectadas. Plantean que el cuidado sea un sector.

Maria Camila Gonzalez Olarte
Twitter: @CamilaGolarte

COMO ya lo han demostra-
do las cifras presentadas
por el Dane, la pandemia
esti golpeando en mayor
medida a las mujeres, quie-
nes han tenido que atender
mayores horas de cuidado
no remunerado y que, ade-
mas, son las que mas se han
demorado en recuperar los
niveles de empleo.
Precisamente, una en-
cuesta realizada por el Cen-
tro de Investigacion Social y
Econoémica (CiSoe) y la Fun-
dacion Friedrich Ebert para
Colombia a mujeres en Bo-
gota hallo, entre otras co-
sas, que el 80% de las en-
cuestadas que tenian traba-
joreportaron haber dedica-
do mas horas en tareas de
cuidado no remunerado.
“Las mujeres que traba-
jan son quienes han tenido
que hacer los mayores ajus-
tes en su cotidianidad; no
solo en términos de tiempo
sinode labores que antesno
hacian. Ademas, perdieron
ese espacio lejos de la dina-
mica del hogar, donde tra-

bajan e interactaan social-
mente. Indudablemente,
las mujeres que no trabajan
también perdieron un poco
de libertad y de espacios so-
ciales, perono tuvieron que
enfrentar ajustes tan drasti-
cos”, dice el reporte lidera-
do por la economista Ceci-
lia Lopez.

Precisamente, y sin sepa-
rar las mujeres que trabajan
con las que no lo hacen, la
encuesta encontré que el
confinamiento al que las
mujeres se han tenido que
enfrentar durante la crisis

OO

Antes el 49,3%

de las mujeres
dedicaba entre 1
y 4 horas diarias
a estas labores,
pero hoy el 69.2%
las realiza por

5 horas o mas”.

por coronavirus muestra
que se haaumentado las ho-
ras de trabajo no remunera-
do. Segun el reporte, antes
el 49,3% de las encuestadas
dedicaba entre 1y 4 horas
diarias a estas labores, pero
hoy, el 69,2% las realiza por
5horas o mas, y entre ellas,
el 53,6% dedica 10 horas o
masa estastareas. “Sise des-
glosa esa dedicacion, la ma-
yoria de las mujeres que tra-
bajan son quienes mas ho-
ras invierten en ese cuida-
do”, apuntala encuesta.

Y ante este panorama, lla-

Ante esa situacion, en la que
las cifras demuestran que
hay unas diferencias
estructurales en las cargas
domésticas de las mujeres,
que afectan su participacion
en el mercado laboral y que,
incluso, va en detrimento del
mercado laboral, la
economista Cecilia Lopez

propone que el trabajo no
remunerado entre a ser
parte de las cuentas naciona-
les con las que se calcula el
PIB. “La inclusién del cuidado
no remunerado se logra a
través de distribuir el
cuidado que pueden hacer
terceros entre el Estado y el
mercado. La desigualdad de

esta sociedad define que la
oferta de cuidado bajo
responsabilidad del Estado
se concentraria en lo
asistencial para grupos
pobres, mientras que el
mercado asumiria las
demandas de sectores

que pueden pagar por ese
tipo de cuidado”, dice Lopez.

CARGAS DOMESTICAS SEGUN NIVEL DE INGRESOS
W Mujeres por Salario M Igual Aumenta Disminuye
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Fuente: Fescol y CiSoe

ma la atencion que aunque
el 34% de las encuestadas
es cabeza de hogar, solo
18,6% vive con sus hijos o so-
las. Eso quiere decir, en
otras palabras, que el 81,3%
de ellas convive con otras
personas en sus hogares
que puede ayudar en esas
tareas domésticas noremu-
neradas.

De hecho, la encuesta re-
velo que el 58,7% no recibe
ayuda alguna. “Es un por-
centaje preocupante por-
que el 41,3% tiene un traba-
jo remunerado, que para la
mayoria aumento sus horas
laborales en mas de nueve,
aunque no necesariamente
eningresos. Siaestoseagre-
gaque hayun18,6% que son
cabeza de hogar y no vive
con parientes es imposible
desconocer que la situacion
de estas mujeres es preca-
ria”, apunta el reporte.

Enese sentido, el reporte
concluye que, definitiva-
mente, las horas de trabajo
remunerado y no pago de
las mujeres durante la pan-
demia se ha incrementado
significativamente, lo que a
su vez implica menores po-
sibilidades para que las mu-
jeres puedan ser mas pro-
ductivas y desempefiarse
mejor en sus tareas labora-
les, para el caso de las que
tienen trabajo.

“La encuesta muestra
que en el total del cuidado
no remunerado la pareja
ayuda 6 horas al dia y los
otros miembros 7 horas.
Esto se traduce en que la
mujer que trabaja y tiene
ayuda no remunerada de la
pareja o algtin miembro del
hogar cumple jornadas de
17 0 18 horas diarias. Aque-
lla que no trabaja tiene jor-
nadas de 15 o 16 horas al
dia”.

Esos datos coinciden con

los presentados reciente-
mente por el Dane, que mos-
traron que el tiempo que in-
virtieron las mujeres en tra-
bajos no remunerados, en-
tre septiembre y diciembre
de 2020, fue cinco horas dia-
rias mas que los hombres,
seglin la Encuesta Nacional
de Uso del Tiempo (ENUT).

Y si se miran los datos de
empleo también se ve que
larecuperacion del nimero
de puestos de trabajo duran-
te este afio ha sido mas ace-
lerada para los hombres
que para las mujeres y que,
ademas, entre las personas
quedejaron de buscar traba-
joysalieron del mercado la-
boral una buena tajada esta
concentrada en mujeres
que estan dedicadas a labo-
res del hogar.

Segtin el Dane, de los 1,7
millones de puestos de tra-
bajo que a mayo faltan por
recuperar con respecto a
los niveles previos a la pan-
demia, todavia se ve una
brecha de género laboral,
pues por cada 3 hombres
que se quedaron sin em-
pleo, a7 mujeres les paso lo
mismo en ese periodo.

Con ese panorama, el re-
portedeFescoly el CiSoe se-
fiala que la pandemia mos-
tré que el trabajoremunera-
do con el que no lo es tiene
un desequilibrio especial
para las mujeres. “Cuando
el cuidado de la educacion
de los hijos tiene un horario
inflexible que ademas se en-
frenta con unajornadalabo-
ral preestablecida que coin-
cide, obligaalamujeraprio-
rizarunoyareponer eltiem-
po del otro sacrificando su
descanso. Las implicacio-
nes macroeconomicas de
esta inevitable realidad es
que su productividad se de-
teriora —no por falta de es-
fuerzo, sino por fisico
agotamiento— y pone en
riesgo su capacidad para
mantener su empleo. Pero
adicionalmente, la forma-
cién de la mano de obra fu-
tura se compromete”. @

GO

Las implicacio-
nes macro de
esta inevitable
realidad es que
su productivi-
dad se deteriora
por el agota-
miento fisico”.
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Destruccion de empresas se
acentuo durante pandemia

Analisis del Banco de la Republica, con base en los datos de los pagos de planilla

PILA, dice que el primer semestre del 2020 fue el mas malo para el sector privado.

LA PANDEMIA ha ocasionado la
peor crisis de la economia colom-
biana y que se ha expresado en
una fuerte caida en practicamen-
te todos los indicadores, entre
ellosunalto desempleoy el cierre
de muchas empresas, especial-
mente de pequeiio y mediano ta-
mano.

Un informe publicado en el
blog del Banco de la Reptblica,
pero que no es la opinion de la
Junta Directiva, evalta la crea-
ciényladestruccion de empresas
desde 2010.

Menciona que para evaluar la
condicion de fragilidad del sector
empresarial se emplean indicado-
res tradicionales relacionados
con la situacion financiera de las
firmas, como la insolvencia, mo-
rosidad y el quebranto patrimo-
nial, pero aclara que hay indica-
dores alternativos para estudiar
laactividad productiva sectorial y
que usualmente no reciben mu-
cha atencion.

El estudio dice que utilizando
la informacién de la Planilla Inte-
grada de Liquidacion de Aportes
(PILA) del Ministerio de Salud y
Proteccion Social, se calcularon
paracada periodoy sector econo-
mico las tasas de creacion y des-
truccion de firmas a partir de las
fechas en las cuales una empresa
empieza y termina de realizar los
aportes a seguridad social de sus
empleados.

“Los resultados a nivel agrega-
domuestran que lamayor tasade
creacion se registro en enero de
2010 (21,5%) cuando nacieron
61.895 empresas en los tiltimos 12
meses, y lamenor tasa se observo
en junio de 2020 (13,1%; 50.662
empresas). Entretanto, el perio-
do 2011-2019 mostro6 una tasa pro-
medio de creacion de 17,5%”.

En cuanto a la destruccion,
dice el informe, “desde abril de
2017 se aprecia un crecimiento

ANALISIS DE
CIFRAS DE

EMPRESAS
DEL EMISOR

44,

La destruccion de empresas es mas evidente entre las micro y pequenas.

oo

Entre 2019 y 2020,
la tasa de creacion
de empresas
disminuyo para
todos los tamanos
de companias”.

que la lleva a superar la tasa de
creacion. En el primer semestre
de 2020 esa tendencia se acentu6
y en junio del mismo afio 148.157
empresas desaparecieron, repre-
sentando un aumento de 47,7%
conrespecto a junio de 2019”.

El informe dice que dado que
la Gltima observacion de la mues-
tra puede incluir entidades que
seatrasaron enlos pagos ala PILA
enjunio de 2020, pero que no ne-

cesariamente se han destruido,
“se calcul6 la tasa de empresas
quese atrasan en sus pagos a segu-
ridad social en cada mes de anali-
sis, encontrando que el aumento
en la destruccion de firmas se
mantiene”.

La construccion y la mineria
son aquellos donde suele des-
truirse un mayor porcentaje de
empresas. En el caso del primero,
como consecuencia de la pande-
mia, su tasade destruccion de em-
presas crecio 16,2 puntos porcen-
tuales a junio de 2020, registran-
do su maximo. En cuanto al se-
gundo, su destruccién habia au-
mentado durante 2019; sin em-
bargo, la crisis parece no haber te-
nido una influencia y durante
2020 ha disminuido. Resaltan los
sectores inmobiliario y de hoteles
y restaurantes, cuya sensibilidad
frente a cierres temporales y tota-
les de la economia se ha materiali-
zado en tasas historicas de des-
truccion del 36,0% y 35,0%.

El analisis por tamafio de em-
presamuestra que la tasa de crea-
cion y la de destruccion de firmas
son consistentemente mayores
paralas de menor tamafio. Yla co-
yuntura afect6 la creacion de em-
presas para todos los tamafios;
perolas microy pequeiias han su-
frido en mayor medida los efec-
tos de la pandemia. En el Gltimo
afio de analisis, 757.754 empleos
desaparecieron, de los cuales
81% son de esos dos grupos.

El informe concluye que entre
2019 y 2020, la tasa de creacion
de empresas disminuy6 para to-
dos los tamafios de companias.
“Por su parte, la tasa de destruc-
cion se ha incrementado, supera
latasade creacion desde 2017 y re-
cientemente se ha acelerado, es-
pecialmente para las micro y pe-
queiias empresas, y en los secto-
res de la construccion, inmobilia-
rio, hoteleria y restaurantes”. @

5% 477% 757 17%

Creacion de empresas en
junio de 2010.

subio la salida de firmas en
primer semestre de 2020.

mil empleos perdio
el sector mipyme.

Tasa de creacion de
empresas 2011-19.

La deuda

externa es
el 51.9% del
PIB: Emisor

LA DEUDA externa publica y pri-
vada de Colombia llegd a
US$157.172 millones al cierre de
abril y represento6 el 51,9% del
Producto Interno Bruto (PIB),
dijo el reporte mensual del Banco
delaRepiblica.

Elmonto total de la deuda cre-
cio el 8,98% en el ultimo afio,
pues en abril de 2020 esas obliga-
ciones ascendian a US$144.218 mi-
llones.

Por su parte, la deuda piiblica
aumento el 19,18% en el ultimo
afo, pues salt6 de US$77.140 mi-
llones en el cuarto mes del afio pa-
sado a US$91.939 millones de
abril pasado, segtin las cifras del
Banco de la Reptblica.

Sin embargo, la deuda privada
paso6 de US$67.079 millones en el
cuarto mes del 2020 a US$65.233
millones y registr6é una disminu-
cionde 2,75%.

Estas obligaciones externas
del sector privado en abril de
2020 representaban el 24,7% del
PIB, mientras que al cierre del
mismo mes de 2021 representa-
ban el 21,6% del Producto Inter-
no Bruto.

Deotrolado, ladeuda externa,
que al cierre del cuarto mes del
2020 representaban el 28,4% del
PIB, a abril pasadoerade 30,4 del
PIB, de acuerdo con el reporte
del Emisor.

El informe menciona que en
abril pasado con relacion al servi-
cio de la deuda en el sector publi-
Co se presentaron amortizacio-
nes por valor de US$762 millones
y de intereses por US$281 millo-
nes, para un subtotal de
US$1.043 millones. En el sector
privado lasamortizaciones suma-
ron US$695 millones y los intere-
ses US$167 millones.
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Leche, lima, carne y aguacate
se fortalecen en exportacion

Las ventas al exterior de enero a mayo alcanzaron los 3.784 millones de ddlares, un

crecimiento del 19,2%. Los productos no tradicionales del agro pesan 36,4% del total.

LAS EXPORTACIONES
agropecuarias y agroindus-
triales sumaron 3.784 millo-
nes de dolares entre enero
y mayo de 2021, es decir,
604 millones de doélares
mas que en el mismo perio-
do de 2020 y tuvieron un
crecimiento de 19,2%.

Los principales destinos
delos productos del campo
colombiano fueron Esta-
dos Unidos, Bélgica, Paises
Bajos, Alemania, Canada,
Reino Unido e Italia.

En el caso de los produc-
tos no tradicionales como
leche, lima tahiti, carne bo-
vina, mango y aguacate
Hass, tuvieron incremen-
tos desde el 82,5% en el
caso del mango hasta los
123,9% parael casodelasle-
chey sus derivados.

Tras el crecimiento de la
leche quelleg6 alos 13 millo-
nes de dolares, la lima cre-
€i6100,8% hastallegar alos
24 millones de doélares, en
tercer puesto estuvo el
aguacate con una subida
del 88,5% llegando a los 115
millones de délares, en el
cuarto lugar se ubico la car-
ne bovina y los despojos
que creci6 83,4% y alcanzo
83 millones de délares, en
el ultimo lugar esta el man-
g0y sus preparaciones que
subi6 82,5% y en los cinco
primeros meses del afio
vendio 12 millones de ddla-
res.

En el caso de los produc-

tos tradicionales del agro
lasflores vendieron 840 mi-
llones de do6lares y tuvieron
un crecimiento del 24,1%y
el café obtuvo 1.162 millo-
nes de dolares con 25,1% de
crecimiento.

“Seguimos con la tarea
de reactivacion del campo
y una muestra de esto son
las cifras de exportaciones
que logramos en los cinco
primeros meses de 2021, al
sumar 3.784 millones de d6-
lares, es decir, 604 millo-
nes de dolares adicionales
a la cifra reportada en
2020. Continta el protago-

OO

Seguimos

con la tarea de
reactivacion del
campo y una
muestra son

las cifras de las
exportaciones
los primeros
meses de 2021”.

nismo de productos no tra-
dicionales que en total au-
mentaron las ventas al exte-
rior en 19,5%”, destaco el
ministro de Agricultura y
Desarrollo Rural, Rodolfo
Zea Navarro.

Estados Unidos, Bélgicay
Paises Bajos son los tres pai-
ses que mas productos del
agro han comprado a Co-
lombia en los cinco prime-
rosmeses de 2021. Y es que,
seglin las cifras, las exporta-
ciones agropecuarias a Esta-
dos Unidos sumaron 1.478
millones de délares, un
19,4% mas que en 2020; Bél-

gica 206 millones de dola-
res con 29,7% de crecimien-
to; y Paises Bajos subio
17,2% con 198 millones de
dolares.

Otros paises como Alema-
nia, Canada y Reino Unido
presentaron crecimientos
importantes, entre enero y
mayo de 2021, entre 15,9% y
53%.

Pese al crecimiento de la
canasta exportadora de pro-
ductos agropecuarios y
agroindustriales en los pri-
meros cinco meses del afio,
de acuerdo con el ministe-
rio de Agricultura, los blo-

Exportaciones del agro

(Millones de USD)
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Fuente: Minagricultura

queos ilegales afectaron el
crecimiento de las exporta-
ciones para algunos produc-
tos en el mes de mayo.

Las exportaciones en
mayo de 2021 sumaron 686
millones de délares con un
crecimiento del 11,8% res-
pecto al mismo mes del afio
anterior. A diferencia del
crecimiento que se dio en
marzo y abril de 2021, que
fue masacelerado en sumo-
mento y en donde se regis-
traron crecimiento del
45,5%y 36% respectivamen-
te, frente a 2020.

Algunos de los productos
que presentaron crecimien-
to negativo frente a mayo
del afio anterior fueron:
café -12,1% con una diferen-
cia de 17 millones de déla-
res; azucar -33,7% con una
diferencia de 7 millones de
dolares; panela -51,1% y una
diferencia de 907.000 dé6la-
res; ganado en pie -22,9%
con 2,7 millones de délares;
pifia y sus preparaciones
-76,2% diferencia de
514.000 de ddlares; y tru-
cha-100,0% que no presen-
to exportaciones.

Por su parte, carne y sus
despojos y aguacate crecie-
ron 37,1% y 43,1% respecti-
vamente, cifra menor a la
que venian creciendo, con
porcentajes cercanos al
100,0%y 80,0%.

Zeaapunto que esta situa-
cién mantiene preocupado
al sector privado por la pér-
dida de produccion o nego-
ciacién de sus productos
que tradicionalmente se ex-
portan, generando incum-
plimiento en los cupos de
exportacion negociados en
los acuerdos comerciales
para el caso de aztcar y pa-
nela.

Ademas, “pone en riesgo
a las exportaciones agrope-
cuarias colombianas, que
en algunos casos podrian
ser desplazadas y sustitui-
das por paises competido-
res directos”, dijo el minis-
tro.®@

Atrasos en conexion
ponen en jaque la
transicion energética

EL PAIS presenta serias difi-
cultades para sacar adelan-
te su politica de transicion
energética, debido a que
los atrasos en los proyectos
de conexion tienen en ja-
que el desarrollo delas fuen-

tes renovables como las
plantas eélicas y solares.
Asiloventil6 Christian Ja-
ramillo, director de la
Upme, en el reciente foro
energético de XM, en don-
de indico6 que los retrasos
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Aguacate Leche y sus derivados Lima T ahiti
en las lineas Colectora y La
Guajira “han generado afu- 66
gias”.
“si hubiéramos empeza- - Si hubiéramos
do antes, tendriamos tiem-
po y no estariamos con es- empezado antes,
tos plazos tan ajustados”; tendriamos
subrayo6 el funcionario. .
Recalco que este proble- tlemDO Yy no
ma es consecuencia de la estariamos con
forma como se traza la pla-
neaciénenlosplanesdeex- €StOS plaZOS tan
pansion de energia, como ajustados”

el de no ponerle precio a la
escasez.
“Como las solicitudes de

conexional sistema eranre-
lativamente pocas, no se
violanecesidad de crear un
incentivo para que nadie
lastomaray despuésno usa-
ra esa capacidad de co-
nexionasignada”, sefiald Ja-
ramillo.

El funcionario explico
que la dificultad radica en
que hay proyectos solares
de 8,9 GW con conexiones
aprobadas, solicitudes de
conexion por 11 GW mas y,
en eolicos, hay 2,5 GW con
conexion aprobada.

“Asi, se presenta el pro-
blema que de 17 GW instala-
dos, hay entre 11y 12 adicio-
nales con conexién aproba-
da. Esto una cantidad gran-
de delaquealgtn porcenta-
je (unos 45.000 MW), segu-
ramente, se van a materiali-
zar, pero los otros, proba-
blemente, son proyectos
que tienen acaparada una
capacidad de conexion a
los que noles cuesta tenerla
y tampoco van a realizar el
proyecto”, explicé el direc-
tor dela Upme.
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Confianza en los gobiernos sube
tras el golpe de la pandemia

Informe de la Ocde muestra que en Colombia este indicador era de 37% tras la primera

ola de covid-19, tras caer de 14 puntos porcentuales. Chile con 15%, el de menor cifra.

Economia y Negocios

LEJOS DE lo que se pensé al
principio de la pandemia y
lo que las cifras iniciales
mostraron, la mayoria de
las personas, al menos en-
tre los paises de la Ocde,
confian en sus gobiernos,
pues segin la tltima medi-
cion de la entidad, el 51% de
los ciudadanos esta de
acuerdo con sus autorida-
des,lo que supone unincre-
mento de 6,3 puntos por-
centuales frente a 2007 y 6
puntos respecto a 2019.
Estoes, comoindica elin-
forme de la Organizacion
parala Cooperaciony el De-
sarrollo Econoémicos, por-
que “durante la pandemia
del covid-19, por ejemplo,
se descubri6 quela confian-
za estaba fuertemente co-
rrelacionado con el cumpli-
miento de las medidas dise-
fladas para aplanar la curva
de infeccion en los paises”.
Eso si, cabe sefalar que
como resalta el informe, el
aumento de la confianza
promedio deberia verse
con precaucion, ya que la
mayoria de los datos sereco-
pilaron en la primera ola y
podria reflejar el llamado
efecto de ‘rallying around
theflag’, en el que las perso-
nas tienden en confiar mas

. |
Confianza en el gobierno nacional en 2020

y su cambio desde 2007

35 .

l Cambio de puntos porcentuales desde 2007 @ % en 2020

&

enlasautoridades ante el es-
tallidos de las crisis.

No obstante, aunque el
promedio es positivo, lo
cierto es que hay grandes di-
ferencias entre los paises.
Sin ir mas lejos, en Colom-
bia la cifra de confianza en
el gobierno segin la Ocde
estaen 37% delapoblacion,
lo que supone una caida de
14 puntos porcentuales.

Pero incluso al interior
del pais, también se pue-
den observar las diferen-
cias. En este sentido, la con-
fianza entre las personas de
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El informe de la Ocde que
se presentd ayer también
hace un repaso sobre la
satisfaccion de los
ciudadanos en cuanto a la
provision de los distintos
servicios publicos y otro
tipo de instituciones.

Por ejemplo, en Colombia la
satisfaccion con el sistema
de salud esta en torno al
48% de personas que lo

LESELTF EFEEE GFFITE IS ¢

A%

ven de forma positiva, por
debajo del 70% en el
promedio de los paises de
la Ocde.

Por su parte, el sistema
educativo en Colombia
despierta la aprobacion de
alrededor del 60% de la
poblacién nacional, un dato
que baja al 27% en el caso
del sistema de la justicia y
los juzgados.

Fuente: Gallup World Poll, 2020

15y 29 afios en el Gobierno
Nacional esta en 24%, un
dato que asciende hasta
30% entre los de 30 y 49
anos del pais. Y se ve una
mayor favorabilidad entre
los mayores de 50 afios,
pues el 46% report6 una vi-
sion positiva frente a las au-
toridades.

Y aunque Colombia se en-
cuentra entre los paises con
una menor confianza en los
gobiernos centrales, hay
otras naciones con un dato
inferior, especialmente en
Latinoamérica.

De hecho, Chile es el pais
en el estudio con un indica-
dor menor, de solo 15%,
tras el 43% que tenia antes
dela crisis financiera del pa-
sado 2008. Costa Rica tam-
bién present6 una baja im-
portante de 17 puntos hasta
al 28% actual. Aunque son
los ciudadanos de Bélgica
los que presentaron el ma-
yor descenso, de 31 puntos
porcentuales hasta el 29%.

En el informe de la Ocde,
entre las recomendaciones
y claves para mejorar las ci-
fras, asegura que los gobier-
nos “tienen que aprender a
gastar mejor”, es decir, au-
mentar la eficiencia, asegu-
rarse de que las prioridades
vanal publico con mas nece-
sidades y mejorar la calidad
de los servicios ptblicos.

Ademas, la Ocde aconse-
ja “centrar los esfuerzos en
reforzar la confianza y la
transparencia, fortalecer la
democracia, luchas contra
la desinformacion e impul-
sar la representacion y la
participacion, y promover
la inclusion de colectivos
como mujeres, jovenes y
grupos infrarrepresenta-
dos”.

Por el otro lado, también
hay varios paises dela Ocde
que registraron grandes in-
crementos en su confianza
respecto a sus gobiernos. El
mayor alza en el informe
fue el que presenté Islan-
dia, con un avance de 35
puntos porcentuales, segui-
do por los 33 puntos que
tuvo Alemania, impulsado
por labuenaimagen del eje-
cutivo de Angela Merkel de
su manejo en las primeras
fases de la pandemia.

Entre los gobiernos con
mas confianza segun el or-
ganismo internacional es-
tan los de Hungria, Norue-
gaoFinlandia.®

Cumbre del G20 avanza para
aprobar el impuesto mundial

AFP

LA CUMBRE de ministros
de finanzas ybanqueros del
G20 logro avances en el de-
bate para imponer un im-
puesto a las multinaciona-
lesyacabar conlos paraisos
fiscales y “dumping fiscal”.

Se trataria de establecer
un impuesto minimo global
de al menos el 15% sobre los
beneficios de las multinacio-
nales, lo que podria cam-

biar radicalmente la arqui-
tectura actual de la tributa-
cion internacional.

Los paises del G20 adhi-
rieron todos, el 1 de julio, a
la reforma tributaria bajo la
égida de la Ocde, pero de-
ben llegar también a sellar
“un acuerdo politico”. Se-
gln un borrador, los minis-
tros de Finanzas deberan
“aprobar” ese acuerdo “his-
torico” paraunaarquitectu-
ramas estable y mas justa.

Negociada desde hace
afos, la reforma se centra
en dos pilares: fijar una tasa
minima global y crear un sis-
tema orientado a distribuir
los impuestos a las multina-
cionales de manera masjus-
ta, de acuerdo con las ga-
nancias obtenidas en cada
pais, independientemente
de susede.

Tanto el ministro de Eco-
nomiadeFrancia, BrunoLe
Maire, como el de Argenti-

na, Martin Guzman, estan a
favor de una tasa minima
global superior del 15%.

También se espera que
los ministros hagan un lla-
mamiento alos paisesrecal-
citrantes, ya que la declara-
cion ha sido firmada hasta
el momento por 131 de los
139 miembros del grupo.

El ministro de Finanzas
britanico, Rishi Sunak, pi-
di6 que “se garanticen que
los detalles finales del acuer-
do se definan para octu-
bre”. Estados Unidos y Ale-
mania también estan a fa-
vor de una tasa superior al
15% pero tienen pocas ilu-
siones de que se logre.

¢Es realmente el fin de

Daniele Franco, ministro de
finanzas de ltalia. ere

los paraisos fiscales? Algu-
nos expertos, entre ellos
Giuliano Noci, profesor de
estrategia del Politécnico
de Milan, son escépticos.
“Las tarifas establecidas
pueden variar significativa-
mente siempre, por lo que
obtener la mayor optimiza-
cion fiscal seguira siendo la
estrategia de los gigantes
tecnologicos y otras multi-
nacionales”.

El G20 también quiere
apoyar la iniciativa del FMI
de incrementar la ayuda a
los paises mas vulnerables,
con una nueva emision de
los derechos especiales de
giro (DEG), por un monto
de US$650.000 millones.
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La pandemia ocasiond que las personas permanecieran en sus hogares y dejaran de escuchas capitulos de podc

-

EN EL. HOGAR, AHORA SE

OYEN PODCAST

Spotify lidera las aplicaciones del sector y la historia es el contenido preferido.

ast en el transporte publico. istock.

LOS PODCAST se han veni-
do convirtiendo en los lti-
mos afos en una herramien-
ta de consumo cultural
cada vez mas demandada
en el mundo. Antes de la
pandemia estos crecian de
forma importante, pero
ahorahay cada vezmas per-
sonas que los escuchan.

Asi se evidencia en la En-
cuesta Pod2021 de Podcas-
teros, una empresa del sec-
tor apoyada por importan-
tes firmas de la industria in-
ternacional como Adonde
Media, Acast, Sonoro y
SquadCast, donde serevel6o
que el 62,6% de entrevista-
dos consumen actualmen-
tepodcastyel 36,7% restan-
te también los produce.

En los 10 paises analiza-
dos, que lideran por niime-
ro de respuestas Argentina
(20,2%), Colombia (18,2%),

México (18,1%) Espafia
(14,3%) y Uruguay (9,7%), la
mayoria de las personas
(49,6%) que recurren a es-
tas herramientas son em-
pleados de tiempo comple-
to, y los freelancer (22,7%).
“En las tres ediciones de
EncuestaPod, mas de la mi-
tad delos encuestados escu-
cha podcast mientras reali-
za tareas del hogar. En esta
version del 2021 la cantidad
aumento cerca de un 10%
respecto a 2019”, resaltoé la
empresa, al hacer énfasis so-
bre algunos de los cambios

derivados de la pandemia.

Sibien entre 2017 y 2019,
mas del 50% de las perso-
nas dijeron que escucha-
ban podcast mientras se
movilizaban hacia sus traba-
jos o lugares de estudio, so-
bre todo en transporte pa-
blico, esta actividad dismi-
nuyo6 notablemente en la
edicion 2021 y quedo afue-
radeltop 5.

Hoy, con mas tiempo en
las casas y, aunque reto-
mando la presencialidad,
los oyentes estan teniendo
mas tiempo para concen-

trarse en estos contenidos,
incluso sin ansiedad.
Prueba de ello es que el
85% de los encuestados no
ve necesario adelantar los
episodios, ni acelerar la ve-
locidad para escuchar. Aun-
que es importante resaltar
que la mayor parte de la
muestra, el 35,6%, elige ca-
pitulos de entre 16 y 30 mi-
nutos, seguido por los que
escuchan 31 y 45 minutos
de los programas. Episo-
dios de mas de una hora
solorepresentan el 1%.
“Una de cada tres perso-

75,3%

DE LAS PERSONAS encuestadas
en la edicion de este afio de
Podcasteros prefieren escuchar
este tipo de contenidos en la
plataforma Spotify. YouTube es
segunda en la medicion.

nas escucha entre dos y tres
episodios de podcast por se-
mana y prefieren duracio-
nes de entre 30 y 90 minu-
tos. Mientras que los gran-
des consumidores que escu-
chan 6 episodios 0 mas por
semana, representan el
20%y prefieren episodios”.

APPS Y TEMATICAS

Con el auge de los pod-
cast, las plataformas tam-
bién se han diversificado,
de hecho, las mas popula-
res son mas de una decena.
No obstante, el posiciona-
miento de ellas varia segiin
laregion.

En Estados Unidos, por
ejemplo, el consumo de
Apple Podcast crece nota-
blemente como se eviden-
cia en el 47% de las perso-
nas que hacen uso de esta
app alla. Asimismo, esta

o0

“La mitad de

los encuestados
escucha podcast
mientras realiza
tareas del hogar.
En esta version
aumento cerca
de un 10%
respecto a 2019”.

aplicacion es fuerte entre
las personas que tienen dis-
positivos moviles con el sis-
tema operativo de Apple,
iOS (40%).

Spotify es, por su parte,
la aplicaciéon de podcast
mas utilizada por todos los
que contestaron la encues-
ta, con un 75,3% de repre-
sentacion. Ademas, vale
anotar que la plataforma de
distribucién sueca mantu-
vo su liderazgo con fuerte
presencia en Latinoaméri-
cay creci6 un 50% respecto
ala EncuestaPod 2019.

De acuerdo con Podcaste-
ros, si el podcast esta acom-
panado de un video o ani-
macion, a casi un tercio de
las personas le interesa mi-
rar. Asi, dos de cada diez
personas eligen Youtube
para consumir podcast y
estaeslasegundaen el esca-
lafén con un 24,9%. Sin em-
bargo, “aqui a pesar de que
se trata de una plataforma
audiovisual, la mitad de
ellas prefiere escuchar sin
mirar la pantalla”.

iVoox, que en la edicion
anterior de EncuestaPod
aparecia como la segunda
aplicacion mas usada (una
de cada tres personas en-
cuestadas la elegia), en la
edicion 2021 redujo su pre-
sencia a la mitad y es usada
en proporciones similares a
Apple Podcast y Google Po-
dcast. Sin embargo, la espa-
fiola sigue siendo favorita
(70%) en su pais de origen.

En cuanto a las temati-
cas, los podcast de historia
(40,4%) son los mas escu-
chados en todos los paises,
seguidos por los de investi-
gacién periodistica
(35,3%), comedia (33,3%),
analisis politico (30,2%) y
ciney television (27,7%).

“Las tematicas mas blan-
das como espectaculos, se-
riesy cine son muy escucha-
das en Argentina y Colom-
bia. También la comedia y
humor, aunque su mayor
audiencia es mexicana”.®
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Erase una vez
en Hollywood

Autor:

Quentin Tarantino.
Editorial:
Reservoir Books.

Elicdnico cineasta de los ultimos tiempos, Quentin
Tarantino, debuta en la literatura con esta novela que
propone nuevas reglas para el género de la novelizacion
al lograr voltear una historia que habia mostrado enla
gran pantalla.

En esta historia, los antihéroes son Rick Dalton, un actor
de televisidon en decadencia, que se quedo en el alcohol y
en busca de un papel que lo redima; y Cliff Booth, su
doble en escenas de accion, que le van a dar un final
distinto al que ya se conocia.

En este relato, todos los personajes y escenas expande el
universo filmico caracteristico de Tarantino.

Amar es
ganarlo todo

Autor:

Alberto Linero.
Editorial:
Planeta.

“Cleotilde me ensefié que amar es la inica manera de ser
feliz. Sus palabras eran ‘amar es ganarlo todo, incluso
cuando no te queda nada’. Ahora que han pasado 43
afos de su muerte, entiendo que amar fue la manera en
la que le gand al dolor, a lainjusticia, a la maldad, a las
rupturas y a los fracasos que experimentd”. Nuestra
inteligencia emocional deja mucho que desear. Se puede
decir que somos analfabetas en esa area, ya que como
sociedad suponemos que aprendemos sobre el amor
por inercia. Linero expone que el amor es la mayor
ensefianza cristiana que debemos acoger para aplicar.

El manuscrito

Autor:

John Grisham.
Editorial:
Plaza y Janés.

o B

Cuando el huracan Leo se desvia de su curso, previsto
paradirigirse hacia Camino Island en La Florida, la
mayoria de sus habitantes deciden abandonar la isla.
Solo un pequefio grupo decide quedarse entre ellos
Bruce Cable, el propietario de una libreria.

Tras el paso del fenémeno natural fueron arrasadas
tiendas, casas, hoteles comercios, y varias personas
murieron, entre las cuales se encontraba Nelson, un
amigo de Bruce. Sin embargo, la muerte de Nelson no
fue por el huracan, sino el resultado de su asesinato.
Esta es la historia del secreto detras de esta misteriosa
muerteen laisla.

LIBROS

F

Si bien la globalizacién ha sido un punto de quiebre para la tecnologia, también deja problemas si no se sabe abordar. istock

Globalizacion: entenderla y avanzar

“La humanidad siempre
ha estado globalizada, a
partir de la dispersion de
los humanos modernos
desde Africa hace unos
70.000 afios. Sin embargo,
la globalizacion ha
cambiado su caracter de
unaedadaotra,ya
menudo esos cambios se
han producido conrapidez
yviolencia”.

Hoy en dia los problemas
mas urgentes son
fundamentalmente
globales. Por ello, si
queremos asegurar el
futuro del mundo a largo
plazo, es necesario
emprender una accion
concertada a nivel mundial,
porque, de hecho, la escala
delahistoriadela
humanidad siempre ha sido
global. En Las edades de la
globalizacion, Jeffrey D.
Sachs, reconocido
economista y experto en
desarrollo sostenible,
recurre a la historia del
mundo para explicar como

podemos afrontar los
desafios y las
oportunidades del siglo
XXI. A través de 70.000
anos de historia, relata
como la interaccién entre
los humanos, la tecnologia
yla naturaleza han
conformado la
globalizacion.

Una historia, ladela S
globalizacion, que ha
incluido gloriosos logros
humanos, crueldades y
dafios autoinfligidos. Y ha
evidenciado la enorme
dificultad de progresar en
las crisis, lo que nos permite
identificar patrones que nos
ayudan a entender nuestros
dilemas actuales desde una
perspectiva diferente.

Sachs plantea que las
edades dela globalizacion
son al mismo tiempo el
origeny el resultado de las
crecientes interacciones
globales. Cada crecida de la
escala global ha dado lugar
anuevas tecnologias que
han expandido las

Jelfvey D, Sachs

lasedades dela
glohalizacidn

SO

Goagralio, wennlogis
o luciones

Las edades
dela
globalizacion

Autor:

Jeffrey D. Sachs.
Editorial:
Deusto.

poblacionesyla
produccion, lo que, a su
vez, ha cambiado la
naturaleza dela
gobernanzaydela
geopolitica.

Sin embargo, dice que
ahora estamos lidiando con
un fenémeno exclusivo de
nuestro tiempo. “En 2020,
con una poblacion de 7.700
millones que aumenta
entre 75y 80 millones cada
afio, y con una produccion
que, de media, ronda los
17.000 dolares por
persona, la simple
magnitud de la actividad
humana esta incidiendo
peligrosamente en
procesos
medioambientales
fundamentales: el clima, el
agua, el aire, el suelo y la
biodiversidad. Hemos
alcanzado una escalaenla
cual las actividades
humanas estan cambiando
peligrosamente el clima, la
biodiversidad y otros
sistemas”.

El ABC
para salir
de deudas

Autor:

Garret Sutton.
Editorial:
Aguilar.

PARA SALIR

DE DEUDAS

T —— -
GARRET SUTTON

Desde “la psicologia de la deuda”,
donde se abordan las
motivaciones de las personas
para endeudarse, generando un
barrido por aquellos perfiles mas
propensos a caer en este estado,
es que Garret Sutton empieza
estelibro.

Alolargo delas paginas se
brindan orientaciones, tanto para
entender, como para aprender a
manejar aspectos el como el

refinanciamiento, los pagos
minimos, la consolidacion de las
deudasy los reportes de crédito,
ya que, de acuerdo con el autor,
todo estos aspectos a su vez
tienen incidencia en la salud.
Asimismo, es necesario hacer
diferenciacion entre los créditos
hipotecarios, con aquellos de
vehiculos o incluso los solicitados
por estudiantes, ya que todos
requieres distintos manejos.
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. Entrevista 1

as exportaciones de autopar-

tes de Colombia crecieron

20%, entre enero y abril de

2021, al registrar 116,7 millones

dedolares. De acuerdo con Pro-
Colombia, los compradores internaciona-
les siguen poniendo sus ojos en el pais en
estaindustria y para Jean Marie Thrower,
CEO de la empresa estadounidense Su-
pplier Development Systems,en aproxi-
madamente dos afios Colombia duplica-
ra el potencial de negocios de los 5 millo-
nes de dolares alos 10.

Estados Unidos, el mayor comprador
de autopartes colombianas, en los prime-
ros cuatro mes del afio creci6 40,8% en
sus pedidos al pais y lleg6 a los 46,1 millo-
nes de dolares, mientras que Ecuador
(59,2%), México (12%), Perti (85,5%) y Chi-
le (105,6%), aportaron positivamente al
crecimiento de estas exportaciones a
abril.

Los cuatro departamentos mas expor-
tadoresson el Valle del Cauca, Bogota, At-
lantico y Antioquia, tuvieron aumentos
en sus ventas internacionales.

Supplier Development Systems se en-
carga de hacer ese nexo comercial entre
empresas internacionales de autopartes
yalgunos delos pesos pesados dela indus-
tria automotriz de Estados Unidos como
Ford, General Motors, John Deerey las ex-
tranjeras Toyota, Hyundai, Kia, Volkswa-
gen, entre otros. Por invitacion de ProCo-
lombia la directiva estuvo visitando plan-
tas en Bogota, Bucaramanga, Pereira y
Cali y cerrando negocios con algunas
compafiias nacionales como Industrias
Metalicas JB S.A.S, DANA Transejes Co-
lombia, Fanalca, Trimco o Evocoti.

¢Como estuvo la visita al
pais y cual es potencial que tiene
Colombia en este mercado?

Tuvimos buenas citas de negocios vir-
tuales durante la Macrorrueda 85 en abril
pasado, pero queriamos venir a conocer
de primera mano fabricas en Cali, Perei-
ra, Bucaramanga y Bogota. La verdad es
que me voy muy sorprendida, porque vi,
enunasemana, unas plantas mejores que
algunas de Estados Unidos. Colombia
cuenta con autopartes de gran calidad y
nos beneficia el acuerdo comercial, ade-
mas de la cercania.

Con nuestros clientes asiaticos hemos
visto incrementos en los precios, por lo
que estamos buscando nuevos proveedo-
resenlaregion.

Hay muchas capacidades y potenciali-
dad en Colombia con muchos de los pro-
veedores, ademas pude ver y aprender
de ellos sobre capacidades y la tecnologia
que se esta ofreciendo en las exportacio-
nes a la industria automotriz de los Esta-
dos Unidos.

Las plantas estaban bien organizadasy
tenian operaciones exitosas y de alta cali-
dad. Me impresion6 el liderazgo de todas
las empresas que conoci. La mayor venta-
jaesquelas capacidadesy el conocimien-
to de las empresas de Colombia son fan-
tasticos y la logistica cercana.

Queremos hacer crecer esta relacion
para los negocios y hay varias empresas

Empresarial

‘Exportaciones de
autopartes pueden
duplicarse’

Las oportunidades comerciales con Estados
Unidos van por buen camino tras el aumento
en los precios de los proveedores asiaticos.

Jean Marie Thrower, CEO de la empresa estadounidense Supplier Development Systems. cortesia

Hay muchas capacidades
y tecnologia que se estan
ofreciendo en exportaciones a la
industria automotriz de EE. UU.".

para expandir el negocio de las exporta-
ciones.

¢Como va asuceder esoy que
otros negocios se pueden hacer?

Hay mucho por hacer y muchisimo po-
tencial, ya estamos cerrando algunos ne-
gocios con un par de compaiiias y aumen-
tando el nimero de aliados que teniamos
antes de la visita.

Seguimos igual con los proyectos que
teniamos con ellos y desde mi visita la
idea es que tengamos mas socios para po-
der exportar las autopartes, porque ahi
mismo tenemos mas posibilidades, este
mercado tiene opciones de partes de de-
coracion, otras son estructurales y esto es
lo que esta ofreciendo Colombia, esta en
una buena posicion y con todo de sulado
para impulsar esas exportaciones.

Supplier Development Systems se en-
carga de construir estos carros y camio-
nes en Estados Unidos y tenemos en Co-
lombia un gran aliado para cumplir con
nuestras ideas y para apoyar nuestros
proyectosy toda nuestra cadena de sumi-
nistros.

¢Cualcreequeesla
principal ventaja de Colombia?

Su capacidad logistica, los dos paises
son muy cercanos y tienen un buen trata-
do de libre comercio, estas dos cosas son
maravillosas y dan un gana- ganaen el sec-
tor.

Con los socios que tenemos, nuestra
idea es crecer y poder expandirnos en Es-
tados Unidos y seguir trabajando juntos.

El potencial estimado que yo veo para
comenzar es de entre 5y 7 millones de do-
lares, pero hay muchas mas posibilida-
des. Tengo un acuerdo de confidenciali-
dad con todas las empresas y no puedo
compartir los detalles pero hay otras con
las que ya tenemos alianzas como Indus-
trias Metalicas JB S.A.S, DANA Transejes
Colombia, Fanalca, Trimco y Evocoti.

Yo proyecto que en los proximos 2
afos estaremos hablando de negocios
por elorden delos10 millones de ddlares.

¢Dénde estd la mayor
oportunidad de negocio?

Hay muchas opciones en la cadena de
suministros y ya se esta aprovechando en
Colombia, lo que vemos es que debemos
mostrarlo a mas personas en Estados Uni-
dos, necesitamos compartir ese conoci-
mientoy esas capacidades que tienen mu-
chas de las compafiias despachando pie-
zas para distintos carros, como automovi-
les, camperos y todo tipo de vehiculos de
carga, incluso paralostractores también.

La alta calidad y también el orden que
tienelogistica es muy apreciado porlas di-
ferentes marcas y eso no es algo que se
tenga que hacer, es algo que ya se haceen
el pais, se tiene el orden y los estandares
de calidad que elmismo mercado esta exi-
giendoy eso es muy valioso.

En Estados Unidos, el dinamismo del
sector agricola ha sido muy grande en es-
tos ultimos meses porque ya todo se esta
reactivando cada vez mas fuerte y ahi hay
opciones de mas proveedurias. @



