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Banrepública dice que
primer semestre del 2020
fue elmás negativo.

SegúnFescol y CiSoe,
las de estratos bajos se
vieronmás afectadas.

LaOcde dice que el dato
de Colombia es 37%, con
una caída de 14 pps.

Carga del hogar
subió para 80%
de lasmujeres
con trabajo

Confianza en los
gobiernos sube
tras el golpe de
la pandemia

La destrucción
de empresas se
acentuó por el
coronavirus

‘Colombia puede
duplicar sus
ventas externas
de autopartes’

Leche, aguacate,
o lima, nuevos
‘líderes’ del agro
para exportar
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pero no todos pueden gastar

Según Raddar, en el primer semestre las familias hicieron
compras por $385 billones, 6,83% más que en 2020. Pág. 3
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LA COMISIÓNEconómicaparaAmé-
ricaLatinayelCaribe (Cepal)publicó
susperspectivasdecrecimientopara
la región en 2021, así como el impac-
to social y económico de la pande-
mia. El reporte, si bien aumenta las
proyeccionesparaelPIB latinoameri-
canoa5,2porcientoenesteaño, tam-
biénenvía alertas sobreel ritmode la
recuperación del subcontinente.

La Cepal llama la atención sobre
las falenciasestructuralesqueatenta-
rían contra elmantenimiento de una
senda más dinámica y sostenible de
crecimiento, así como la naturaleza
asimétrica de la reactivación. En sin-
tonía con centros, analistas y obser-
vadores, laCepalaumentó lasestima-

ciones para Colombia a 5,4 por cien-
to este año y 3,8 por ciento en 2022.

No obstante, al igual que el resto
deAméricaLatina,Colombiaestáex-
perimentando un rebote de la activi-
dadtraseldesplomeperosin lanece-
saria atracción de inversión y la ur-
gentecreacióndeempleo.Dehecho,
la sendade la reactivación enColom-
bia, que se está retomando tras el fin
de las protestas y los bloqueos ilega-
les, ya empezó a dejar atrás enmate-
ria laboral amujeres y jóvenes.

No se trata de negar las razones
para el optimismo frente al creci-
miento, sino de reconocer la grave-
dad de las alertas sociales, fiscales y
de productividad. La Cepal reco-

mienda, por ejemplo, mantener las
políticas de gasto social vía transfe-
renciasmonetarias, así comoeldesa-
rrollo de reformas tributarias. La ne-
cesidad de equilibrar la urgencia de
los recursos de ayudas con la de lo-
grar la sostenibilidad de las finanzas
públicas se refleja en Colombia en el
diseño de la próxima tributaria 2.0.

En resumen, las buenas noticias
sobreelPIBdebenponderarsecon la
urgenciadeatender loscrecientesni-
veles de pobreza que aquejan a Co-
lombiayal restoderegión.Larecupe-
raciónde la economía colombiana, y
lo mismo aplica para los vecinos,
pasa por crecer con equidad y con
empleos.

Continúa cayendo la
producción de petróleo

DESTACADOS

ASÍ LODIJO

Presidencia

Según un análisis de
Corficolombiana, el aporte del
plan de inmunización en la
economía sería de 5,9 pps para
el tercer trimestre y de 2,5 pps
para el cuarto. Nuevas cepas y
las restricciones serían algunos
de los riesgos.

La reducción de ingresos para
este tamaño de compañías por
el impacto de la pandemia solo
fue de 4,1% y las ganancias
bajaron un 25,3%, de acuerdo a
informe de Supersociedades
sobre las siguientes 9.000
firmas más grandes del país.

Alberto Calderón, nuevo CEO
mundial de AngloGold Ashanti,
afirmó que antes de expandir la
operación en Colombia,
la prioridad serán los proyectos
Gramalote y Quebradona. Y
señaló que hay alto potencial
en oro y cobre “sin aprovechar”.

Las vacunas subirían
3,2 puntos en el PIB

Empresas medianas
aguantaron el choque

Tras un 2020 con poco
dinamismo por la pandemia,
2,04 millones de pasajeros se
transportaron por las
terminales terrestres del país en
la temporada alta. Hace dos
años fueron 5,2 millones.

Puentes de junio con
solo 40% de viajeros

El economista de la universidad
Santo Tomás fue nombrado
como el nuevo director de la

Aerocivil. Deberá continuar con
la reactivación del sector.

Anato estima que para la
temporada de mitad de año

transitarán por los aeropuertos
del país aproximadamente 5,2

millones de pasajeros.

YaEstoyOnline.co, la iniciativa
de la Cámara Colombiana de
Comercio Electrónico para

fortalecer capacidades digitales
de las pymes, cumplió un año.

La Alcaldesa Mayor de Bogotá
anunció que el tercer pico de la
pandemia por la covid-19, que
venía desde abril pasado en la
capital del país, “llegó a su fin”.

Alto potencial de oro y
cobre sin aprovechar

Jair Orlando Fajardo,
nuevo director de la Aeronáutica Civil.

FranciscoMiranda
Hamburger
framir@portafolio.co
Twitter: @pachomiranda

En mayo, la extracción de
crudo fue de 703.478 barriles
promedio día (bpd), una
disminución del 3,9% frente a
mayo de 2020 (732.120 bpd), y
del 5,6% en comparación con el
volumen extraído de abril
pasado que fue de 745.488 bpd.

100

Paula Cortés,
presidenta de Anato.

María Fernanda Quiñones,
presidenta de la CCCE.

Claudia López,
alcaldesa mayor de Bogotá.

Iván Duque Márquez
PRESIDENTE DE LA REPÚBLICA

A presentar el presupuesto

Optimismo, con alertas

“Es importante hacer
reflexiones sin ambages
frente a temas como los
bloqueos. No empecemos
a atenuarlos. No los
llamemos ‘cortes de ruta’.
No tratemos de relativizar
lo que son en realidad”.

POR CIENTO será la cobertura de energía en Quindío,
según fue anunciado por el Ministerio de Minas y
Energía. Será el primer departamento del territorio
nacional que contará con electricidad con un proyecto
aprobado por la Gobernación para llevar corriente a
las Zonas no Interconectadas (ZNI).
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SI BIENel gastode loshoga-
res en el primer semestre
del año tomó una buena di-
námica, las cifras muestran
cómo en ese período ese
buen ritmo no se refleja de
la misma manera en todas
las familias del país.

Según el último informe
de la firmaRaddar, durante
el primer semestre del 2021
se acumularon gastos por
$385 billones, superior en
6,83% frente al año ante-
rior.

Entérminosreales,elcre-
cimiento semestral (4,47%)
esmuchomáspositivoal re-
gistrado en el 2020 -en ple-
na pandemia- (2,02%%),
tanto así que el crecimiento
semestral del 2021 es simi-
lar al registrado en el 2019
(4,72%).

“Se puede afirmar que el
gasto de los hogares desde
lamedición de Raddar, que
incluye bienes usados y ca-
nales informales, en el pri-
mer semestre de 2021 es su-
perior al del primer semes-
trede2019(6,6%),mostran-
doqueyahay recuperación
e inclusocrecimiento”,con-
cluye.

En junio las familias del
país gastaron $65,3 billo-
nes, conuncrecimientodel
11% frente almismomesdel
año pasado, que en térmi-
nos reales fue de 7,96%.

Deotro lado, en el segun-
do trimestre el gasto fue de
$189,6 billones, con un cre-
cimiento de 11% frente al
igual trimestredelañopasa-
do, donde en términos rea-
les fue de 7,42%, siendo el
mejor desde el cuarto tri-
mestre del 2019.

Ensu informe,Raddar lla-
malaatenciónenquelame-
joría a la que hacemención
serefiereal valordelgastoy
no a la cantidad de hogares
que hacen gasto, “teniendo
en cuenta que más del 30%
deloshogaresnotienennin-
gún gasto”.

Al respecto, una parte
del análisis indaga sobre los
hogares que compraron
menos cosas que elmes pa-

sado, según niveles so-
cioeconómicos.

En general, en el caso del
49,75% de los hogares, se
pudieron comprar menos
cosas que elmes pasado.

La compra de lasmismas
cosas frente almes anterior
se presentó para el 45,78%.

Y apenas un 4,47% dijo
quepudocomprarmásartí-
culos que elmes pasado.

Por estratos socioeconó-
micos, el más golpeado es
el nivel bajo, donde el
43,66% de los hogares dije-
ron que en junio compra-
ronmenos cosasqueelmes
pasado. Ese porcentajeme-
jora f rente a l 2020
(44,48%).

Yentre las familiasquees-
tán en el nivel medio, el
36,41% experimentó esa si-
tuación, menos de las que
así lo señalaron en el 2020
(39,18%). Por suparte, en el
nivel socioeconómico alto
el 35,05%de los hogares re-
conocen que compraron
menos cosas, cuando en el
2020 eso le pasó al 30,86%,
lo cualmuestra también un
impacto.

Camilo Herrera, presi-

dente de la junta directiva
de Raddar, plantea que es
probable que en el caso de
la población del nivel bajo
se puede estar afectando
por la inflación y el alto la
devaluación.

Herrera dice que, en ge-
neral, “el gasto crece pero
eso no quiere decir que los
hogares gasten más. Hay
que separar que hay una
cantidad de personas que
aumentaron su gasto y
otras que no”. Y comenta
que el crecimiento se gene-
ra en los ingresos medios y
altos, con empleo y capaci-
dad de gasto.

Esto, explica, amplía las
brechas pero generado por
la falta de ingreso. Para
Raddar la población de in-
gresosbajoshacrecidoden-
tro de la cantidad de perso-
nas en el mercado y detrás
de eso hay varios fenóme-
nos.

Uno es el choque del año
pasadogeneradopor lapan-
demia. El otro, la presencia
de migrantes que impacta
los indicadoressociales.He-
rrera también explica que
en la situación influye el rit-

mo lento en la creación de
empleo del país que se tra-
duce enmenos ingresos.

Por último, menciona la
inflación.“Sibienhapermi-
tido que los hogares hayan
tenidomayor capacidad de
compra, la inflación de ali-
mentos es muy volátil afec-
tando el nivel de gasto y ha-
brá qué ver que pasa para
losmeses que vienen”.

Justamente, los alimen-
tos están en el primer lugar
de gasto de los hogares
(28,83%). Luego aparecen
vivienda y transporte.

OTRAS SEÑALES
Por otro lado, otramues-

tra del efecto que ha tenido
la pandemia en el consumo
de los hogares es que, se-
gún el Pulso social del
Dane, en mayo el 84,6% de
loshogares encondiciónde
pobreza respondieron que
tienenmenosposibilidades
decomprarartículosdepri-
mera necesidad como ali-
mentos, ropa o zapatos.
Eso contrasta con el 70,8%
de las familias que no están
en esa situación y que res-
pondieron lomismo.

Porotrolado,otro termó-
metro quemuestra la situa-
ciónde los hogares es la En-
cuesta de opinión al consu-
midor de Fedesarrollo que
en su último reporte, de ju-
nio, señala que la confianza
de los niveles socieconómi-
cos bajos (-25%) es menor
que los medios (-21,2%) y
los altos (-8,4%).

Según el último informe de la firma Raddar, durante el primer semestre del 2021 las
familias hicieron compras por $385 billones, superior en 6,83% frente al año anterior.

El gasto de los hogares crece,
pero no se ve en estratos bajos La incidencia del paro y

las movilizaciones se
refleja en los hábitos de
consumo. Datos de
Tiendeo.com.co muestran
que desde el 28 de abril,
los consumidores han
incrementado en 46% sus
visitas a supermercados.
Explica que dicho
incremento se atribuye
principalmente a la
necesidad de almacenar
alimentos frente a una
situación inestable.
“La coyuntura social y
económica de las últimas
semanas ha provocado
también el desabaste-
cimiento y escasez de
algunos productos de
primera necesidad, lo que
ha impactado en el
incremento del precio de
los alimentos”, es otra de
las conclusiones.

INTERÉS EN
ALMACENAR

Los hogares dan prioridad a los alimentos en la canasta de sus gastos habituales, según el informe de Raddar. EL TIEMPO
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COMO ya lo han demostra-
do las cifras presentadas
por el Dane, la pandemia
está golpeando en mayor
medida a las mujeres, quie-
nes han tenido que atender
mayores horas de cuidado
no remunerado y que, ade-
más, son las quemás se han
demorado en recuperar los
niveles de empleo.

Precisamente, una en-
cuesta realizada por el Cen-
trode InvestigaciónSocial y
Económica (CiSoe) y la Fun-
daciónFriedrichEbert para
Colombia a mujeres en Bo-
gotá halló, entre otras co-
sas, que el 80% de las en-
cuestadas que tenían traba-
jo reportaronhaber dedica-
do más horas en tareas de
cuidadono remunerado.

“Las mujeres que traba-
jan son quienes han tenido
que hacer losmayores ajus-
tes en su cotidianidad; no
solo en términos de tiempo
sinode laboresqueantesno
hacían. Además, perdieron
ese espacio lejos de la diná-
mica del hogar, donde tra-

bajan e interactúan social-
mente. Indudablemente,
lasmujeres que no trabajan
tambiénperdieron unpoco
de libertad yde espacios so-
ciales,perono tuvieronque
enfrentar ajustes tan drásti-
cos”, dice el reporte lidera-
do por la economista Ceci-
lia López.

Precisamente, y sin sepa-
rar lasmujeresque trabajan
con las que no lo hacen, la
encuesta encontró que el
confinamiento al que las
mujeres se han tenido que
enfrentar durante la crisis

por coronavirus muestra
quesehaaumentado lasho-
rasde trabajono remunera-
do. Según el reporte, antes
el 49,3% de las encuestadas
dedicaba entre 1 y 4 horas
diarias a estas labores, pero
hoy, el 69,2% las realiza por
5 horas omás, y entre ellas,
el 53,6% dedica 10 horas o
másaestastareas.“Sisedes-
glosa esa dedicación, lama-
yoríade lasmujeresque tra-
bajan son quienes más ho-
ras invierten en ese cuida-
do”, apunta la encuesta.

Yanteestepanorama, lla-

ma la atención que aunque
el 34% de las encuestadas
es cabeza de hogar, solo
18,6%viveconsushijososo-
las. Eso quiere decir, en
otras palabras, que el 81,3%
de ellas convive con otras
personas en sus hogares
que puede ayudar en esas
tareasdomésticas no remu-
neradas.

De hecho, la encuesta re-
veló que el 58,7% no recibe
ayuda alguna. “Es un por-
centaje preocupante por-
que el 41,3% tiene un traba-
jo remunerado, que para la
mayoría aumentó sus horas
laborales en más de nueve,
aunque no necesariamente
eningresos.Siaestoseagre-
gaquehayun18,6%queson
cabeza de hogar y no vive
con parientes es imposible
desconocerque la situación
de estas mujeres es preca-
ria”, apunta el reporte.

Enese sentido,el reporte
concluye que, definitiva-
mente, las horas de trabajo
remunerado y no pago de
las mujeres durante la pan-
demia se ha incrementado
significativamente, lo que a
su vez implica menores po-
sibilidades para que lasmu-
jeres puedan ser más pro-
ductivas y desempeñarse
mejor en sus tareas labora-
les, para el caso de las que
tienen trabajo.

“La encuesta muestra
que en el total del cuidado
no remunerado la pareja
ayuda 6 horas al día y los
otros miembros 7 horas.
Esto se traduce en que la
mujer que trabaja y tiene
ayuda no remunerada de la
pareja o algúnmiembro del
hogar cumple jornadas de
17 o 18 horas diarias. Aque-
lla que no trabaja tiene jor-
nadas de 15 o 16 horas al
día”.

Esos datos coinciden con

los presentados reciente-
menteporelDane,quemos-
traronqueel tiempoque in-
virtieron lasmujeres en tra-
bajos no remunerados, en-
tre septiembre y diciembre
de2020, fuecincohorasdia-
rias más que los hombres,
según la Encuesta Nacional
deUsodel Tiempo (ENUT).

Y si se miran los datos de
empleo también se ve que
larecuperacióndelnúmero
depuestosdetrabajoduran-
te este año ha sidomás ace-
lerada para los hombres
que para las mujeres y que,
además, entre las personas
quedejarondebuscartraba-
jo y salierondelmercado la-
boral una buena tajada está
concentrada en mujeres
que están dedicadas a labo-
res del hogar.

Según el Dane, de los 1,7
millones de puestos de tra-
bajo que a mayo faltan por
recuperar con respecto a
los niveles previos a la pan-
demia, todavía se ve una
brecha de género laboral,
pues por cada 3 hombres
que se quedaron sin em-
pleo, a 7mujeres les pasó lo
mismoen ese periodo.

Con ese panorama, el re-
portedeFescolyelCiSoese-
ñala que la pandemia mos-
tróqueel trabajoremunera-
do con el que no lo es tiene
un desequilibrio especial
para las mujeres. “Cuando
el cuidado de la educación
de los hijos tieneunhorario
inflexiblequeademásseen-
frentaconunajornadalabo-
ral preestablecida que coin-
cide,obligaa lamujeraprio-
rizarunoyareponerel tiem-
po del otro sacrificando su
descanso. Las implicacio-
nes macroeconómicas de
esta inevitable realidad es
que su productividad se de-
teriora —no por falta de es-
fuerzo, sino por físico
agotamiento— y pone en
riesgo su capacidad para
mantener su empleo. Pero
adicionalmente, la forma-
ción de la mano de obra fu-
tura se compromete”.

Antes el 49,3%
de las mujeres
dedicaba entre 1
y 4 horas diarias
a estas labores,
pero hoy el 69,2%
las realiza por
5 horas omás”.

Las implicacio-
nes macro de
esta inevitable
realidad es que
su productivi-
dad se deteriora
por el agota-
miento físico”.

Según una encuesta de Fescol y el CiSoe en Bogotá, las de estratos
bajos se vieron más afectadas. Plantean que el cuidado sea un sector.

Al 80% de mujeres
con trabajo le subieron
las cargas domésticas

Ante esa situación, en la que
las cifras demuestran que
hay unas diferencias
estructurales en las cargas
domésticas de las mujeres,
que afectan su participación
en el mercado laboral y que,
incluso, va en detrimento del
mercado laboral, la
economista Cecilia López

propone que el trabajo no
remunerado entre a ser
parte de las cuentas naciona-
les con las que se calcula el
PIB. “La inclusión del cuidado
no remunerado se logra a
través de distribuir el
cuidado que pueden hacer
terceros entre el Estado y el
mercado. La desigualdad de

esta sociedad define que la
oferta de cuidado bajo
responsabilidad del Estado
se concentraría en lo
asistencial para grupos
pobres, mientras que el
mercado asumiría las
demandas de sectores
que pueden pagar por ese
tipo de cuidado”, dice López.

María Camila González Olarte
Twitter: @CamilaGolarte

QUE EL CUIDADO SE VUELVA UN SECTOR ECONÓMICO

Losefectosenel cuidadonoremunerado
IMPACTODELCOVIDENELTIEMPODEMUJERES CARGASDOMÉSTICASSEGÚNNIVELDE INGRESOS
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LA PANDEMIA ha ocasionado la
peor crisis de la economía colom-
biana y que se ha expresado en
una fuerte caída en prácticamen-
te todos los indicadores, entre
ellosunaltodesempleoyel cierre
de muchas empresas, especial-
mente de pequeño ymediano ta-
maño.

Un informe publicado en el
blog del Banco de la República,
pero que no es la opinión de la
Junta Directiva, evalúa la crea-
cióny ladestruccióndeempresas
desde 2010.

Menciona que para evaluar la
condiciónde fragilidad del sector
empresarialseemplean indicado-
res tradicionales relacionados
con la situación financiera de las
firmas, como la insolvencia, mo-
rosidad y el quebranto patrimo-
nial, pero aclara que hay indica-
dores alternativos para estudiar
laactividadproductiva sectorialy
que usualmente no reciben mu-
cha atención.

El estudio dice que utilizando
la información de la Planilla Inte-
grada de Liquidación de Aportes
(PILA) del Ministerio de Salud y
Protección Social, se calcularon
paracadaperiodoysectoreconó-
mico las tasas de creación y des-
trucción de firmas a partir de las
fechas en las cuales una empresa
empieza y termina de realizar los
aportes a seguridad social de sus
empleados.

“Los resultados a nivel agrega-
domuestranque lamayor tasade
creación se registró en enero de
2010 (21,5%) cuando nacieron
61.895 empresas en los últimos 12
meses, y lamenor tasa seobservó
en junio de 2020 (13,1%; 50.662
empresas). Entretanto, el perio-
do2011-2019mostróuna tasapro-
medio de creaciónde 17,5%”.

En cuanto a la destrucción,
dice el informe, “desde abril de
2017 se aprecia un crecimiento

que la lleva a superar la tasa de
creación. En el primer semestre
de2020esa tendencia se acentuó
y en junio del mismo año 148.157
empresas desaparecieron, repre-
sentando un aumento de 47,7%
con respecto a junio de 2019”.

El informe dice que dado que
la última observación de lamues-
tra puede incluir entidades que
seatrasaronen lospagosa laPILA
en juniode2020, peroquenone-

cesariamente se han destruido,
“se calculó la tasa de empresas
queseatrasanensuspagosasegu-
ridad social en cadames de análi-
sis, encontrando que el aumento
en la destrucción de firmas se
mantiene”.

La construcción y la minería
son aquellos donde suele des-
truirse un mayor porcentaje de
empresas.Enelcasodelprimero,
como consecuencia de la pande-
mia,su tasadedestruccióndeem-
presas creció 16,2 puntosporcen-
tuales a junio de 2020, registran-
do su máximo. En cuanto al se-
gundo, su destrucción había au-
mentado durante 2019; sin em-
bargo, lacrisisparecenohaber te-
nido una influencia y durante
2020 ha disminuido. Resaltan los
sectores inmobiliarioydehoteles
y restaurantes, cuya sensibilidad
frentea cierres temporales y tota-
lesde laeconomíasehamateriali-
zado en tasas históricas de des-
truccióndel 36,0%y 35,0%.

El análisis por tamaño de em-
presamuestraque la tasade crea-
ción y la de destrucción de firmas
son consistentemente mayores
para lasdemenortamaño.Y laco-
yuntura afectó la creación de em-
presas para todos los tamaños;
pero lasmicroypequeñashansu-
frido en mayor medida los efec-
tos de la pandemia. En el último
año de análisis, 757.754 empleos
desaparecieron, de los cuales
81% son de esos dos grupos.

El informe concluye que entre
2019 y 2020, la tasa de creación
de empresas disminuyó para to-
dos los tamaños de compañías.
“Por su parte, la tasa de destruc-
ción se ha incrementado, supera
la tasadecreacióndesde2017yre-
cientemente se ha acelerado, es-
pecialmente para las micro y pe-
queñas empresas, y en los secto-
res de la construcción, inmobilia-
rio, hotelería y restaurantes”.

Destrucción de empresas se
acentuó durante pandemia

LA DEUDA externa pública y pri-
vada de Colombia llegó a
US$157.172 millones al cierre de
abril y representó el 51,9% del
Producto Interno Bruto (PIB),
dijoel reportemensualdelBanco
de la República.

Elmonto total de la deuda cre-
ció el 8,98% en el último año,
puesen abril de 2020esasobliga-
cionesascendíanaUS$144.218mi-
llones.

Por su parte, la deuda pública
aumentó el 19,18% en el último
año, pues saltó de US$77.140 mi-
llonesenelcuartomesdelañopa-
sado a US$91.939 millones de
abril pasado, según las cifras del
Banco de la República.

Sin embargo, la deuda privada
pasódeUS$67.079millones enel
cuartomes del 2020 aUS$65.233
millones y registró una disminu-
ciónde 2,75%.

Estas obligaciones externas
del sector privado en abril de
2020 representaban el 24,7% del
PIB, mientras que al cierre del
mismo mes de 2021 representa-
ban el 21,6% del Producto Inter-
no Bruto.

Deotro lado, ladeudaexterna,
que al cierre del cuarto mes del
2020 representaban el 28,4% del
PIB,aabrilpasadoerade30,4del
PIB, de acuerdo con el reporte
del Emisor.

El informe menciona que en
abrilpasado conrelaciónal servi-
cio de la deuda en el sector públi-
co se presentaron amortizacio-
nes por valor deUS$762millones
y de intereses porUS$281 millo-
nes, para un subtotal de
US$1.043 millones. En el sector
privado lasamortizacionessuma-
ron US$695millones y los intere-
ses US$167millones.

Entre 2019 y 2020,
la tasa de creación
de empresas
disminuyó para
todos los tamaños
de compañías”.

Análisis del Banco de la República, con base en los datos de los pagos de planilla
PILA, dice que el primer semestre del 2020 fue el más malo para el sector privado.

47,7%

La destrucción de empresas es más evidente entre las micro y pequeñas.

Banco de la República. CEET

ANÁLISIS DE
CIFRAS DE
EMPRESAS
DEL EMISOR

21,5% 757 17%
Creación de empresas en

junio de 2010.
subió la salida de firmas en
primer semestre de 2020.

La deuda
externa es
el 51,9% del
PIB: Emisor

mil empleos perdió
el sector mipyme.

Tasa de creación de
empresas 2011-19.
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19,2

Fuente: Minagricultura
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LAS EXPORTACIONES
agropecuarias y agroindus-
trialessumaron3.784millo-
nes de dólares entre enero
y mayo de 2021, es decir,
604 millones de dólares
más que en elmismoperio-
do de 2020 y tuvieron un
crecimiento de 19,2%.

Los principales destinos
de losproductosdel campo
colombiano fueron Esta-
dos Unidos, Bélgica, Países
Bajos, Alemania, Canadá,
ReinoUnido e Italia.

En el caso de los produc-
tos no tradicionales como
leche, lima tahití, carne bo-
vina, mango y aguacate
Hass, tuvieron incremen-
tos desde el 82,5% en el
caso del mango hasta los
123,9%parael casode las le-
che y sus derivados.

Tras el crecimiento de la
lechequellegóa los 13millo-
nes de dólares, la lima cre-
ció 100,8%hasta llegar a los
24 millones de dólares, en
tercer puesto estuvo el
aguacate con una subida
del 88,5% llegando a los 115
millones de dólares, en el
cuarto lugar se ubicó la car-
ne bovina y los despojos
que creció 83,4% y alcanzó
83 millones de dólares, en
el ultimo lugar está el man-
go y sus preparaciones que
subió 82,5% y en los cinco
primeros meses del año
vendió 12 millones de dóla-
res.

En el caso de los produc-

tos tradicionales del agro
las floresvendieron840mi-
llonesdedólaresy tuvieron
un crecimiento del 24,1%y
el café obtuvo 1.162 millo-
nesdedólares con 25,1%de
crecimiento.

“Seguimos con la tarea
de reactivación del campo
y una muestra de esto son
las cifras de exportaciones
que logramos en los cinco
primeros meses de 2021, al
sumar3.784millonesdedó-
lares, es decir, 604 millo-
nes de dólares adicionales
a la cifra reportada en
2020. Continúa el protago-

nismo de productos no tra-
dicionales que en total au-
mentaron lasventasal exte-
rior en 19,5%”, destacó el
ministro de Agricultura y
Desarrollo Rural, Rodolfo
ZeaNavarro.

EstadosUnidos,Bélgicay
PaísesBajos son los tres paí-
ses que más productos del
agro han comprado a Co-
lombia en los cinco prime-
rosmeses de2021. Y esque,
según las cifras, las exporta-
cionesagropecuariasaEsta-
dos Unidos sumaron 1.478
millones de dólares, un
19,4%másqueen2020;Bél-

gica 206 millones de dóla-
res con29,7%decrecimien-
to; y Países Bajos subió
17,2% con 198 millones de
dólares.

OtrospaísescomoAlema-
nia, Canadá y Reino Unido
presentaron crecimientos
importantes, entre enero y
mayode2021, entre 15,9%y
53%.

Pese al crecimiento de la
canastaexportadoradepro-
ductos agropecuarios y
agroindustriales en los pri-
meros cincomeses del año,
de acuerdo con el ministe-
rio de Agricultura, los blo-

queos ilegales afectaron el
crecimiento de las exporta-
cionesparaalgunosproduc-
tos en elmes demayo.

Las exportaciones en
mayo de 2021 sumaron 686
millones de dólares con un
crecimiento del 11,8% res-
pecto almismomes del año
anterior. A diferencia del
crecimiento que se dio en
marzo y abril de 2021, que
fuemásaceleradoensumo-
mento y en donde se regis-
traron crecimiento del
45,5%y36%respectivamen-
te, frente a 2020.

Algunosde losproductos
quepresentaroncrecimien-
to negativo frente a mayo
del año anterior fueron:
café -12,1% con una diferen-
cia de 17 millones de dóla-
res; azúcar -33,7% con una
diferencia de 7 millones de
dólares; panela -51,1%yuna
diferenciade907.000dóla-
res; ganado en pie -22,9%
con2,7millonesdedólares;
piña y sus preparaciones
-76,2% diferencia de
514.000 de dólares; y tru-
cha -100,0%quenopresen-
tó exportaciones.

Por su parte, carne y sus
despojos y aguacate crecie-
ron 37,1% y 43,1% respecti-
vamente, cifra menor a la
que venían creciendo, con
porcentajes cercanos al
100,0%y 80,0%.

Zeaapuntóqueestasitua-
ción mantiene preocupado
al sector privado por la pér-
dida de producción o nego-
ciación de sus productos
que tradicionalmente seex-
portan, generando incum-
plimiento en los cupos de
exportación negociados en
los acuerdos comerciales
para el caso de azúcar y pa-
nela.

Además, “pone en riesgo
a las exportaciones agrope-
cuarias colombianas, que
en algunos casos podrían
ser desplazadas y sustitui-
das por países competido-
res directos”, dijo el minis-
tro.

EL PAÍSpresentaseriasdifi-
cultades para sacar adelan-
te su política de transición
energética, debido a que
los atrasos en los proyectos
de conexión tienen en ja-
queeldesarrollode las fuen-

tes renovables como las
plantas eólicas y solares.

Así loventilóChristian Ja-
ramillo, director de la
Upme, en el reciente foro
energético de XM, en don-
de indicó que los retrasos

en las líneas Colectora y La
Guajira “han generado afu-
gias”.

“Si hubiéramos empeza-
do antes, tendríamos tiem-
po y no estaríamos con es-
tos plazos tan ajustados”;
subrayó el funcionario.

Recalcó que este proble-
ma es consecuencia de la
forma como se traza la pla-
neaciónen losplanesdeex-
pansión de energía, como
el de no ponerle precio a la
escasez.

“Como las solicitudes de

conexiónal sistemaeranre-
lativamente pocas, no se
vio la necesidaddecrear un
incentivo para que nadie
lastomaraydespuésnousa-
ra esa capacidad de co-
nexiónasignada”,señaló Ja-
ramillo.

El funcionario explicó
que la dificultad radica en
que hay proyectos solares
de 8,9 GW con conexiones
aprobadas, solicitudes de
conexión por 11 GW más y,
en eólicos, hay 2,5 GW con
conexión aprobada.

“Así, se presenta el pro-
blemaquede 17GWinstala-
dos, hay entre 11 y 12 adicio-
nales con conexiónaproba-
da. Esto una cantidad gran-
dede laquealgúnporcenta-
je (unos 45.000MW), segu-
ramente, se vanamateriali-
zar, pero los otros, proba-
blemente, son proyectos
que tienen acaparada una
capacidad de conexión a
losqueno les cuesta tenerla
y tampoco van a realizar el
proyecto”, explicó el direc-
tor de laUpme.

Si hubiéramos
empezado antes,
tendríamos
tiempo y no
estaríamos con
estos plazos tan
ajustados”.

Seguimos
con la tarea de
reactivación del
campo y una
muestra son
las cifras de las
exportaciones
los primeros
meses de 2021”.

Leche, lima, carne y aguacate
se fortalecen en exportación
Las ventas al exterior de enero a mayo alcanzaron los 3.784 millones de dólares, un
crecimiento del 19,2%. Los productos no tradicionales del agro pesan 36,4% del total.

Atrasos en conexión
ponen en jaque la
transición energética
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Confianzaenelgobiernonacionalen2020
y su cambio desde 2007

Cambio de puntos porcentuales desde 2007 % en 2020

Fuente: Gallup World Poll, 2020

LEJOS DE loquesepensóal
principio de la pandemia y
lo que las cifras iniciales
mostraron, la mayoría de
las personas, al menos en-
tre los países de la Ocde,
confían en sus gobiernos,
pues según la última medi-
ciónde la entidad, el 51%de
los ciudadanos está de
acuerdo con sus autorida-
des, loquesuponeunincre-
mento de 6,3 puntos por-
centuales frente a 2007 y 6
puntos respecto a 2019.

Estoes,comoindicael in-
forme de la Organización
para laCooperaciónyelDe-
sarrollo Económicos, por-
que “durante la pandemia
del covid-19, por ejemplo,
sedescubrióque la confian-
za estaba fuertemente co-
rrelacionado con el cumpli-
miento de lasmedidas dise-
ñadaspara aplanar la curva
de infección en los países”.

Eso sí, cabe señalar que
como resalta el informe, el
aumento de la confianza
promedio debería verse
con precaución, ya que la
mayoríadelosdatossereco-
pilaron en la primera ola y
podría reflejar el llamado
efecto de ‘rallying around
the flag’,enelque lasperso-
nas tienden en confiar más

enlasautoridadesanteeles-
tallidos de las crisis.

No obstante, aunque el
promedio es positivo, lo
ciertoesquehaygrandesdi-
ferencias entre los países.
Sin ir más lejos, en Colom-
bia la cifra de confianza en
el gobierno según la Ocde
estáen37%de lapoblación,
lo que supone una caída de
14puntos porcentuales.

Pero incluso al interior
del país, también se pue-
den observar las diferen-
cias. Eneste sentido, la con-
fianza entre las personas de

15 y 29 años en el Gobierno
Nacional está en 24%, un
dato que asciende hasta
30% entre los de 30 y 49
años del país. Y se ve una
mayor favorabilidad entre
los mayores de 50 años,
pues el 46% reportó una vi-
sión positiva frente a las au-
toridades.

YaunqueColombiaseen-
cuentraentre lospaíses con
unamenor confianza en los
gobiernos centrales, hay
otras naciones con un dato
inferior, especialmente en
Latinoamérica.

De hecho, Chile es el país
en el estudio con un indica-
dor menor, de solo 15%,
tras el 43% que tenía antes
de lacrisis financieradelpa-
sado 2008. Costa Rica tam-
bién presentó una baja im-
portante de 17 puntos hasta
al 28% actual. Aunque son
los ciudadanos de Bélgica
los que presentaron el ma-
yor descenso, de 31 puntos
porcentuales hasta el 29%.

En el informe de la Ocde,
entre las recomendaciones
y claves paramejorar las ci-
fras,aseguraque losgobier-
nos “tienen que aprender a
gastar mejor”, es decir, au-
mentar la eficiencia, asegu-
rarsedeque lasprioridades
vanalpúblicoconmásnece-
sidadesymejorar la calidad
de los servicios públicos.

Además, la Ocde aconse-
ja “centrar los esfuerzos en
reforzar la confianza y la
transparencia, fortalecer la
democracia, luchas contra
la desinformación e impul-
sar la representación y la
participación, y promover
la inclusión de colectivos
como mujeres, jóvenes y
grupos infrarrepresenta-
dos”.

Por el otro lado, también
hayvariospaíses de laOcde
que registraron grandes in-
crementos en su confianza
respecto a sus gobiernos. El
mayor alza en el informe
fue el que presentó Islan-
dia, con un avance de 35
puntosporcentuales, segui-
do por los 33 puntos que
tuvo Alemania, impulsado
por labuena imagendeleje-
cutivo de Angela Merkel de
su manejo en las primeras
fases de la pandemia.

Entre los gobiernos con
más confianza según el or-
ganismo internacional es-
tán los de Hungría, Norue-
ga o Finlandia.

VISIÓN DE LOS SERVICIOS

Informe de la Ocde muestra que en Colombia este indicador era de 37% tras la primera
ola de covid-19, tras caer de 14 puntos porcentuales. Chile con 15%, el de menor cifra.

LA CUMBRE de ministros
de finanzasybanquerosdel
G20 logró avances en el de-
bate para imponer un im-
puesto a las multinaciona-
lesyacabarcon losparaísos
fiscales y “dumping fiscal”.

Se trataría de establecer
un impuestomínimoglobal
dealmenosel 15%sobre los
beneficiosdelasmultinacio-
nales, lo que podría cam-

biar radicalmente la arqui-
tectura actual de la tributa-
ción internacional.

Los países del G20 adhi-
rieron todos, el 1 de julio, a
la reforma tributaria bajo la
égida de la Ocde, pero de-
ben llegar también a sellar
“un acuerdo político”. Se-
gún un borrador, losminis-
tros de Finanzas deberán
“aprobar”eseacuerdo“his-
tórico”paraunaarquitectu-
ramás estable ymás justa.

Negociada desde hace
años, la reforma se centra
endospilares: fijar una tasa
mínimaglobalycrearunsis-
tema orientado a distribuir
los impuestos a lasmultina-
cionalesdemaneramás jus-
ta, de acuerdo con las ga-
nancias obtenidas en cada
país, independientemente
de su sede.

Tanto elministro deEco-
nomíadeFrancia,BrunoLe
Maire, como el de Argenti-

na,Martín Guzmán, están a
favor de una tasa mínima
global superior del 15%.

También se espera que
los ministros hagan un lla-
mamientoa lospaíses recal-
citrantes, ya que la declara-
ción ha sido firmada hasta
el momento por 131 de los
139miembros del grupo.

El ministro de Finanzas
británico, Rishi Sunak, pi-
dió que “se garanticen que
losdetalles finalesdelacuer-
do se definan para octu-
bre”. Estados Unidos y Ale-
mania también están a fa-
vor de una tasa superior al
15% pero tienen pocas ilu-
siones de que se logre.

¿Es realmente el fin de

los paraísos fiscales? Algu-
nos expertos, entre ellos
Giuliano Noci, profesor de
estrategia del Politécnico
de Milán, son escépticos.
“Las tarifas establecidas
pueden variar significativa-
mente siempre, por lo que
obtener la mayor optimiza-
ción fiscal seguirá siendo la
estrategia de los gigantes
tecnológicos y otras multi-
nacionales”.

El G20 también quiere
apoyar la iniciativa del FMI
de incrementar la ayuda a
los países más vulnerables,
con una nueva emisión de
los derechos especiales de
giro (DEG), por un monto
deUS$650.000millones.

AFP

El informe de la Ocde que
se presentó ayer también
hace un repaso sobre la
satisfacción de los
ciudadanos en cuanto a la
provisión de los distintos
servicios públicos y otro
tipo de instituciones.
Por ejemplo, en Colombia la
satisfacción con el sistema
de salud está en torno al
48% de personas que lo

ven de forma positiva, por
debajo del 70% en el
promedio de los países de
la Ocde.
Por su parte, el sistema
educativo en Colombia
despierta la aprobación de
alrededor del 60% de la
población nacional, un dato
que baja al 27% en el caso
del sistema de la justicia y
los juzgados.

Confianza en los gobiernos sube
tras el golpe de la pandemia

Cumbre del G20 avanza para
aprobar el impuesto mundial

Economía y Negocios

Daniele Franco, ministro de
finanzas de Italia. EFE
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La pandemia ocasionó que las personas permanecieran en sus hogares y dejaran de escuchas capítulos de podcast en el transporte público. iStock.

LOS PODCAST se han veni-
do convirtiendo en los últi-
mosañosenunaherramien-
ta de consumo cultural
cada vez más demandada
en el mundo. Antes de la
pandemia estos crecían de
forma importante, pero
ahorahaycadavezmásper-
sonas que los escuchan.

Así se evidencia en la En-
cuesta Pod2021 de Podcas-
teros, una empresa del sec-
tor apoyada por importan-
tes firmas de la industria in-
ternacional como Adonde
Media, Acast, Sonoro y
SquadCast,donde se reveló
que el 62,6% de entrevista-
dos consumen actualmen-
tepodcastyel36,7%restan-
te también los produce.

En los 10 países analiza-
dos, que lideran por núme-
ro de respuestas Argentina
(20,2%), Colombia (18,2%),

México (18,1%) España
(14,3%)yUruguay (9,7%), la
mayoría de las personas
(49,6%) que recurren a es-
tas herramientas son em-
pleados de tiempo comple-
to, y los freelancer (22,7%).

“En las tres ediciones de
EncuestaPod,más de lami-
taddelosencuestadosescu-
cha podcast mientras reali-
za tareas del hogar. En esta
versióndel 2021 la cantidad
aumentó cerca de un 10%
respecto a 2019”, resaltó la
empresa,alhacerénfasisso-
bre algunos de los cambios

derivados de la pandemia.
Si bien entre 2017 y 2019,

más del 50% de las perso-
nas dijeron que escucha-
ban podcast mientras se
movilizabanhaciasustraba-
jos o lugares de estudio, so-
bre todo en transporte pú-
blico, esta actividad dismi-
nuyó notablemente en la
edición 2021 y quedó afue-
ra del top 5.

Hoy, con más tiempo en
las casas y, aunque reto-
mando la presencialidad,
los oyentes están teniendo
más tiempo para concen-

trarse en estos contenidos,
incluso sin ansiedad.

Prueba de ello es que el
85% de los encuestados no
ve necesario adelantar los
episodios, ni acelerar la ve-
locidadparaescuchar.Aun-
que es importante resaltar
que la mayor parte de la
muestra, el 35,6%, elige ca-
pítulos de entre 16 y 30 mi-
nutos, seguido por los que
escuchan 31 y 45 minutos
de los programas. Episo-
dios de más de una hora
solo representan el 1%.

“Una de cada tres perso-

nasescuchaentredosy tres
episodiosdepodcastporse-
mana y prefieren duracio-
nes de entre 30 y 90 minu-
tos. Mientras que los gran-
desconsumidoresqueescu-
chan 6 episodios o más por
semana, representan el
20%yprefierenepisodios”.

APPS Y TEMÁTICAS
Con el auge de los pod-

cast, las plataformas tam-
bién se han diversificado,
de hecho, las más popula-
res sonmás de una decena.
No obstante, el posiciona-
miento de ellas varía según
la región.

En Estados Unidos, por
ejemplo, el consumo de
Apple Podcast crece nota-
blemente como se eviden-
cia en el 47% de las perso-
nas que hacen uso de esta
app allá. Asimismo, esta

aplicación es fuerte entre
las personas que tienen dis-
positivosmóviles con el sis-
tema operativo de Apple,
iOS (40%).

Spotify es, por su parte,
la aplicación de podcast
más utilizada por todos los
que contestaron la encues-
ta, con un 75,3% de repre-
sentación. Además, vale
anotarque la plataformade
distribución sueca mantu-
vo su liderazgo con fuerte
presencia en Latinoaméri-
ca y crecióun50%respecto
a la EncuestaPod 2019.

DeacuerdoconPodcaste-
ros, si el podcast está acom-
pañado de un video o ani-
mación, a casi un tercio de
las personas le interesa mi-
rar. Así, dos de cada diez
personas eligen Youtube
para consumir podcast y
estaes lasegundaenelesca-
lafón conun 24,9%. Sin em-
bargo, “aquí a pesar de que
se trata de una plataforma
audiovisual, la mitad de
ellas prefiere escuchar sin
mirar la pantalla”.

iVoox, que en la edición
anterior de EncuestaPod
aparecía como la segunda
aplicación más usada (una
de cada tres personas en-
cuestadas la elegía), en la
edición 2021 redujo su pre-
sencia a la mitad y es usada
enproporciones similaresa
Apple Podcast y Google Po-
dcast. Sin embargo, la espa-
ñola sigue siendo favorita
(70%) en su país de origen.

En cuanto a las temáti-
cas, los podcast de historia
(40,4%) son los más escu-
chados en todos los países,
seguidos por los de investi-
gación periodíst ica
(35,3%), comedia (33,3%),
análisis político (30,2%) y
cine y televisión (27,7%).

“Las temáticas más blan-
das como espectáculos, se-
riesycinesonmuyescucha-
das en Argentina y Colom-
bia. También la comedia y
humor, aunque su mayor
audiencia esmexicana”.

“La mitad de
los encuestados
escucha podcast
mientras realiza
tareas del hogar.
En esta versión
aumentó cerca
de un 10%
respecto a 2019”.

OYEN PODCAST
EN EL HOGAR, AHORA SE

75,3%

Spotify lidera las aplicaciones del sector y la historia es el contenido preferido.

DE LAS PERSONAS encuestadas
en la edición de este año de
Podcasteros prefieren escuchar
este tipo de contenidos en la
plataforma Spotify. YouTube es
segunda en la medición.
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Si bien la globalización ha sido un punto de quiebre para la tecnología, también deja problemas si no se sabe abordar. iStock

LIBROSRESEÑAS

Autor:
Jeffrey D. Sachs.
Editorial:
Deusto.

Las edades
de la
globalización

“Lahumanidad siempre
haestadoglobalizada, a
partir de ladispersiónde
loshumanosmodernos
desdeÁfricahaceunos
70.000años. Sin embargo,
la globalizaciónha
cambiado su carácter de
unaedadaotra, y a
menudoesos cambios se
hanproducido con rapidez
yviolencia”.

Hoyendía losproblemas
másurgentes son
fundamentalmente
globales. Por ello, si
queremos asegurar el
futurodelmundo a largo
plazo, esnecesario
emprenderuna acción
concertadaanivelmundial,
porque, dehecho, la escala
de lahistoria de la
humanidad siempreha sido
global. EnLas edadesde la
globalización, JeffreyD.
Sachs, reconocido
economista y experto en
desarrollo sostenible,
recurre a la historia del
mundopara explicar cómo

podemos afrontar los
desafíos y las
oportunidadesdel siglo
XXI.A travésde 70.000
añosdehistoria, relata
cómo la interacción entre
loshumanos, la tecnología
y la naturalezahan
conformado la
globalización.

Unahistoria, la de la
globalización, queha
incluidogloriosos logros
humanos, crueldades y
daños autoinfligidos. Yha
evidenciado la enorme
dificultaddeprogresar en
las crisis, lo quenos permite
identificarpatrones quenos
ayudanaentender nuestros
dilemas actuales desdeuna
perspectivadiferente.

Sachsplantea que las
edadesde la globalización
sonalmismo tiempo el
origen yel resultadode las
crecientes interacciones
globales. Cada crecidade la
escala global hadado lugar
anuevas tecnologías que
hanexpandido las

poblaciones y la
producción, lo que, a su
vez,ha cambiado la
naturalezade la
gobernanza yde la
geopolítica.

Sin embargo, dice que
ahora estamos lidiando con
un fenómenoexclusivode
nuestro tiempo. “En2020,
conunapoblaciónde7.700
millonesque aumenta
entre 75 y 80millones cada
año, y conunaproducción
que, demedia, ronda los
17.000dólarespor
persona, la simple
magnitudde la actividad
humanaestá incidiendo
peligrosamente en
procesos
medioambientales
fundamentales: el clima, el
agua, el aire, el suelo y la
biodiversidad.Hemos
alcanzadounaescala en la
cual las actividades
humanas están cambiando
peligrosamente el clima, la
biodiversidadyotros
sistemas”.

Autor:
Alberto Linero.
Editorial:
Planeta.

Autor:
John Grisham.
Editorial:
Plaza y Janés.

Autor:
Garret Sutton.
Editorial:
Aguilar.

Globalización: entenderla y avanzar

El icónico cineasta de los últimos tiempos, Quentin
Tarantino, debuta en la literatura con esta novela que
proponenuevas reglas para el género de la novelización
al lograr voltear una historia que habíamostrado en la
gran pantalla.
En esta historia, los antihéroes son RickDalton, un actor
de televisión en decadencia, que se quedó en el alcohol y
en busca de unpapel que lo redima; y Cliff Booth, su
doble en escenas de acción, que le van a dar un final
distinto al que ya se conocía.
En este relato, todos los personajes y escenas expande el
universo fílmico característico de Tarantino.

Autor:
Quentin Tarantino.
Editorial:
Reservoir Books.

“Cleotildeme enseñó que amar es la únicamanera de ser
felíz. Sus palabras eran ‘amar es ganarlo todo, incluso
cuandono te queda nada’. Ahora quehan pasado 43
años de sumuerte, entiendo que amar fue lamanera en
la que le ganó al dolor, a la injusticia, a lamaldad, a las
rupturas y a los fracasos que experimentó”. Nuestra
inteligencia emocional dejamucho que desear. Se puede
decir que somos analfabetas en esa área, ya que como
sociedad suponemos que aprendemos sobre el amor
por inercia. Linero expone que el amor es lamayor
enseñanza cristiana que debemos acoger para aplicar.

Amar es
ganarlo todo

Cuandoel huracán Leo se desvía de su curso, previsto
para dirigirse hacia Camino Island en La Florida, la
mayoría de sus habitantes deciden abandonar la isla.
Solo un pequeño grupo decide quedarse entre ellos
Bruce Cable, el propietario de una librería.
Tras el paso del fenómeno natural fueron arrasadas
tiendas, casas, hoteles comercios, y varias personas
murieron, entre las cuales se encontrabaNelson, un
amigo de Bruce. Sin embargo, lamuerte deNelson no
fue por el huracán, sino el resultado de su asesinato.
Esta es la historia del secreto detrás de estamisteriosa
muerte en la isla.

El manuscrito

El ABC
para salir
de deudas

Érase una vez
en Hollywood

Desde “la psicología de la deuda”,
donde se abordan las
motivaciones de las personas
para endeudarse, generando un
barrido por aquellos perfilesmás
propensos a caer en este estado,
es queGarret Sutton empieza
este libro.
A lo largo de las páginas se
brindan orientaciones, tanto para
entender, como para aprender a
manejar aspectos el comoel

refinanciamiento, los pagos
mínimos, la consolidación de las
deudas y los reportes de crédito,
ya que, de acuerdo con el autor,
todo estos aspectos a su vez
tienen incidencia en la salud.
Asimismo, es necesario hacer
diferenciación entre los créditos
hipotecarios, con aquellos de
vehículos o incluso los solicitados
por estudiantes, ya que todos
requieres distintosmanejos.
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L
as exportaciones de autopar-
tes de Colombia crecieron
20%, entre enero y abril de
2021, al registrar 116,7millones
dedólares.DeacuerdoconPro-

Colombia, loscompradores internaciona-
les siguen poniendo sus ojos en el país en
esta industria ypara JeanMarie Thrower,
CEO de la empresa estadounidense Su-
pplier Development Systems,en aproxi-
madamente dos años Colombia duplica-
rá el potencial de negocios de los 5 millo-
nes de dólares a los 10.

Estados Unidos, el mayor comprador
deautopartes colombianas, en losprime-
ros cuatro mes del año creció 40,8% en
sus pedidos al país y llegó a los 46,1millo-
nes de dólares, mientras que Ecuador
(59,2%),México(12%),Perú (85,5%)yChi-
le (105,6%), aportaron positivamente al
crecimiento de estas exportaciones a
abril.

Los cuatro departamentos más expor-
tadoressonelValledelCauca,Bogotá,At-
lántico y Antioquia, tuvieron aumentos
en sus ventas internacionales.

Supplier Development Systems se en-
carga de hacer ese nexo comercial entre
empresas internacionales de autopartes
yalgunosde lospesospesadosde la indus-
tria automotriz de Estados Unidos como
Ford,GeneralMotors, JohnDeerey lasex-
tranjeras Toyota, Hyundai, Kia, Volkswa-
gen, entreotros. Por invitacióndeProCo-
lombia la directiva estuvo visitandoplan-
tas en Bogotá, Bucaramanga, Pereira y
Cali y cerrando negocios con algunas
compañías nacionales como Industrias
Metalicas JB S.A.S, DANA Transejes Co-
lombia, Fanalca, Trimco oEvocoti.

¿Cómoestuvo la visita al
país y cuál es potencial que tiene
Colombia en estemercado?

Tuvimos buenas citas de negocios vir-
tualesdurante laMacrorrueda85enabril
pasado, pero queríamos venir a conocer
de primera mano fábricas en Cali, Perei-
ra, Bucaramanga y Bogotá. La verdad es
queme voymuy sorprendida, porque vi,
enunasemana,unasplantasmejoresque
algunas de Estados Unidos. Colombia
cuenta con autopartes de gran calidad y
nos beneficia el acuerdo comercial, ade-
más de la cercanía.

Con nuestros clientes asiáticos hemos
visto incrementos en los precios, por lo
queestamosbuscandonuevosproveedo-
res en la región.

Hay muchas capacidades y potenciali-
dad en Colombia conmuchos de los pro-
veedores, además pude ver y aprender
deellos sobre capacidadesy la tecnología
que se está ofreciendo en las exportacio-
nes a la industria automotriz de los Esta-
dosUnidos.

Las plantas estaban bien organizadas y
tenían operaciones exitosas y de alta cali-
dad.Me impresionó el liderazgo de todas
lasempresasqueconocí.Lamayorventa-
ja es que las capacidades yel conocimien-
to de las empresas de Colombia son fan-
tásticos y la logística cercana.

Queremos hacer crecer esta relación
para los negocios y hay varias empresas

para expandir el negocio de las exporta-
ciones.

¿Cómova a suceder eso y que
otros negocios se pueden hacer?

Haymuchoporhacer ymuchísimopo-
tencial, ya estamos cerrando algunos ne-
gociosconunpardecompañíasyaumen-
tandoel númerode aliados que teníamos
antes de la visita.

Seguimos igual con los proyectos que
teníamos con ellos y desde mi visita la
ideaes que tengamosmás socios parapo-
der exportar las autopartes, porque ahí
mismo tenemos más posibilidades, este
mercado tiene opciones de partes de de-
coración,otras sonestructuralesyestoes
lo que está ofreciendo Colombia, está en
una buenaposición y con todode su lado
para impulsar esas exportaciones.

Supplier Development Systems se en-
carga de construir estos carros y camio-
nes en Estados Unidos y tenemos en Co-
lombia un gran aliado para cumplir con
nuestras ideas y para apoyar nuestros
proyectosy todanuestra cadenade sumi-
nistros.

¿Cuál cree que es la
principal ventaja de Colombia?

Su capacidad logística, los dos países
sonmuy cercanos y tienen unbuen trata-
do de libre comercio, estas dos cosas son
maravillosasydanungana-ganaenelsec-
tor.

Con los socios que tenemos, nuestra
ideaes crecer ypoder expandirnosenEs-
tadosUnidos y seguir trabajando juntos.

El potencial estimado que yo veo para
comenzaresdeentre5y7millonesdedó-
lares, pero hay muchas más posibilida-
des. Tengo un acuerdo de confidenciali-
dad con todas las empresas y no puedo
compartir los detalles pero hay otras con
las que ya tenemos alianzas como Indus-
trias Metalicas JB S.A.S, DANA Transejes
Colombia, Fanalca, Trimco y Evocoti.

Yo proyecto que en los próximos 2
años estaremos hablando de negocios
porelordende los10millonesdedólares.

¿Dónde está lamayor
oportunidadde negocio?

Hay muchas opciones en la cadena de
suministrosy ya seestá aprovechandoen
Colombia, lo que vemos es que debemos
mostrarloamáspersonasenEstadosUni-
dos, necesitamos compartir ese conoci-
mientoyesascapacidadesquetienenmu-
chas de las compañías despachando pie-
zasparadistintoscarros, comoautomóvi-
les, camperos y todo tipo de vehículos de
carga, inclusopara los tractores también.

La alta calidad y también el orden que
tienelogísticaesmuyapreciadopor lasdi-
ferentes marcas y eso no es algo que se
tengaquehacer, es algoqueya sehaceen
el país, se tiene el orden y los estándares
decalidadqueelmismomercadoestáexi-
giendo y eso esmuy valioso.

En Estados Unidos, el dinamismo del
sector agrícola ha sidomuy grande en es-
tos últimos meses porque ya todo se está
reactivandocadavezmás fuerte y ahíhay
opciones demás proveedurías.

Las oportunidades comerciales con Estados
Unidos van por buen camino tras el aumento
en los precios de los proveedores asiáticos.

Empresarial

Jean Marie Thrower, CEO de la empresa estadounidense Supplier Development Systems. Cortesía

‘Exportaciones de
autopartes pueden

duplicarse’

Hay muchas capacidades
y tecnología que se están
ofreciendo en exportaciones a la
industria automotriz de EE. UU.”.
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